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Мы выпускаем номер, а на улице тепло, июль, пахнет клубникой, отпуска-
ми и легкой ленью. Но уже вторая половина июля должна начать наполняться 
продажами и открыть осенний сезон. 

Весна в этом году, конечно, была очень насыщенной мероприятиями: 
Umids в Краснодаре, выставка Ciff в Китае в Гуанчжоу, Interzum в Кельне, се-
рия совместных масштабных семинаров Базис-центр и Liga (KDT).

Многие отмечали, что одна из главных выставок мебельной отрасли 
Interzum не показала ничего глобально нового. Мне кажется, что главным на 
этой выставке были не революционные разработки, а определившиеся тен-
денции того, каким будет внутреннее содержание жилья уже завтра: квар-
тиры независимо от размеров (и большие, и крошечные) превращаются в 
единое пространство, в котором все зоны становятся все более скрытыми и 
менее заметными — кухня и хозяйственная часть прячутся за высокие фаса-
ды, спальные места и рабочие кабинеты с помощью  механизмов-трансфор-
меров убираются за фасадную часть, а светильники становятся все менее 
заметными, свет становится все более местным (каждая полочка, каждая 
дверка). Да и все менее заметной стремится стать сама фурнитура — скры-
тые ручки-профили, ультратонкие или интегрированные в боковину шкафа 
подъемники и т. д.; голосовое управление в мебели становится все более 
реальным.

А июнь, как всегда, ознаменовался выставкой в Алматы. Гостеприимный 
Казахстан! 

Мы в этом номере показали официальную статистику по производству и 
реализации мебели в Республике Казахстан и подробный отчет по выставке. 

Читайте материалы, заходите к нам на сайт и в Инстаграм, где найдете 
свежие новости, новые интересные интервью, фото- и видеорепортажи.

Всем удачи!

орогие мебельщики!

Светлана Ширяева,
главный редактор
журнала «Мебельщик Сибири»

Д

[ СЛОВО РЕДАКТОРА ]
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БЫТЬ НЕЗАМЕТНОЙ
Особенностью профиль-ручки является ее незамет-
ность на лицевом фоне, так как располагается она, 
как правило, с торца двери и спереди фактически 
неразличима. По мнению многих компаний-произ-
водителей и продавцов лицевой фурнитуры, ручки в 
виде профилей — один из самых актуальных трендов. 
Используются ручки-профили, преимущественно, в 
лаконичной мебели в стиле минимализм, на гладких 
фасадах без рамок, с четко очерченными пропорция-
ми и выверенными линиями.

«Подобные ручки сегодня очень популярны, т. к. 
в тренде «мебель без ручек». Конечно, существуют 
технологии открывания от нажатия, как электриче-
ские, так и механические. Скрытые ручки позволяют 

устанавливать привычную фурнитуру с доводчиком и 
отказаться при этом от лицевой фурнитуры. Как пра-
вило, ручки поставляются в хлыстах по 5 метров, пи-
лятся в нужный размер, имеют продуманный крепёж, 
декоративные заглушки и светорассеиватели», — де-
лится Михаил Плотников, PR-директор компании 
«Фиера».

Екатерина Ахмадильшина, категорийный ме-
неджер компании «Аметист» отмечает эстетику и 
функциональность этого вида лицевой фурнитуры. С 
одной стороны, ручки-профили играют роль дизай-
нерского элемента, акцентной детали в интерьерах. 
С другой стороны, функциональность этих моделей 
не уступает их дизайнерской составляющей:

Современная мебель — это лаконичные фасады, простота линий и решений. Лицевая фурнитура 
тоже используется соответствующая — часто она намеренно скрыта, чтобы ничто не отвлекало от 
строгости дизайна. Как показала последняя выставка Interzum в Кельне, наиболее актуальны про-
филь-ручки. Они создают видимость фасадов без ручек.

РУЧКИ-ПРОФИЛИ:
ДАНЬ МЕБЕЛЬНОЙ МОДЕ

GTV. Ручка Metron
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«Ручки-профили удобны: мы можем захватить и 
открыть массивный фасад в любой его точке. Практи-
ческая польза также очевидна: покрытие ручек-про-
филей сохранит свой внешний вид намного дольше, 
чем покрытие тех же ручек-кнопок или скоб, к кото-
рым мы прикасаемся в одном месте».   

Павел Кузнецов, ведущий специалист техни-
ческого отдела MAKMART комментирует, что во 
многом популярность таких ручек обусловлена сме-
ной ориентиров в выборе стилевого решения мебели.

Классика отходит на второй план — и все больше 
популярна мебель в современных стилях минима-
лизм и хай-тек. Эти направления дизайна подразуме-
вают визуальную строгость и сдержанность в деталях. 
Даже декоративная лицевая фурнитура подчеркнуто 
функциональна и максимально незаметна.

В тренде гладкие фасады и технологичные реше-
ния, позволяющие сэкономить пространство и под-
черкнуть лаконичность интерьерного образа. Однако 
не все готовы полностью отказаться от мебельных ру-
чек. Фасады без ручек пачкаются при открывании, осо-
бенно на кухне, где часто нужно открыть шкафчик или 
ящик грязными или мокрыми руками. Ручки-профили 
для мебели — это альтернативный вариант, который, 
по словам Павла Кузнецова, сейчас выбирают очень 
многие. Такие модели ручек позволяют сохранить 
функциональность и выглядят очень по-современному. 
Мебель остается практичной и удобной.

Павел Кузнецов:
«Ручка-профиль — модный аксессуар, который 

украсит любую мебель, но помимо прочего, ручки-
профили очень удобны в использовании и уходе: фа-
сады легко мыть за счет того, что ручка располагает-
ся не на лицевой стороне фасада. Длинные ручки на 
всю ширину фасада, помимо основной, выполняют 
еще защитную функцию, предохраняя торцы дверно-
го полотна от механических повреждений и попада-
ния влаги. А еще интересно, что это далеко не новая 
форма последних лет. Вспомните: торцевые ручки-
профили использовались на типовых советских кух-
нях в недалеком прошлом».

Екатерина Ахмадильшина:
«Посещая ключевые зарубежные выставки, мы ви-

дим, что ручки-профили представлены в экспозициях 
ведущих мебельных компаний. И это наблюдение от-
носится к сезонам 2017 –2019 (последние два года). 
Флагманы немецкого рынка кухонь демонстрируют 
ручки-профили в брутальных, ультрасовременных 
моделях. На российском рынке использование ру-
чек-профилей относится к восходящим, набираю-
щим силу трендам, и пока не каждый мебельщик 
отважится использовать в корпусной мебели такую 
фурнитуру. Но потенциал по применению профилей 
очевиден, и на это есть несколько причин: эстетиче-
ская привлекательность — ручки-профили выглядят 
по-настоящему современно благодаря лаконичной 

форме; функциональная составляющая — ручки-про-
фили «идут» под размер фасада, обеспечивая легкий 
захват и открывание, и могут использоваться в каче-
стве дополнительного держателя рейлингов. Данный 
вид фурнитуры эффектно выглядит на массивных 
фасадах корпусной мебели. Корпусная мебель в ин-
дустриальном, лофтовом исполнении или в сканди-
навской стилистике — идеальный вариант для приме-
нения ручек-профилей».

Аметист. Ручка мебельная накладная Liga, длина 240 мм, 
алюминий, покрытие — хром, торговая марка JET

МакМарт. Ручка накладная L.589 мм, отделка — сталь
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Сегодня профиль-ручки используются в мебели 
разного назначения. На рынке представлено много 
позиций от разных производителей.

Дмитрий Павлов, менеджер по продукту 
МДМ-Комплект:

«Ручки-профили используются в корпусной мебе-
ли, в мебели для кухни, а также для шкафов и шка-
фов-купе. МДМ-Комплект предлагает широкий мо-
дельный ряд как от итальянских производителей, так 
и модели под собственным брендом PULSE. Модели 
идеально вписываются в интерьер, выполненный и в 
современном стиле, и в неоклассике».

Екатерина Игнатушкина, маркетолог компа-
нии ГТВ РУС:

«Ручки-профили GTV привлекают внимание не 
только своим дизайном, сохраняющим и подчеркива-
ющим строгие прямые линии современных интерье-
ров, но и легкостью монтажа. А на популярных широких 
фасадах, где сложнее выбрать тип ручки, применение 
профиля, который можно отрезать под нужную длину, 
является неоспоримым преимуществом. Например, 
ручки PROFIL C поставляются в размере 3500 мм».

ТИПЫ РУЧЕК-ПРОФИЛЕЙ
Ручки-профили можно классифицировать по способу 
крепления на накладные и врезные. 

Накладные ручки-профили 
Накладные ручки-профили монтируются (накла-

дываются) на торец фасада и крепятся с обратной 
стороны фасада винтами. Такие ручки по праву назы-
вают торцевыми — это те, о которых, в основном, и   
идет речь в нашем материале. 

Екатерина Ахмадильшина:
«Накладная планка — самая востребованная мо-

дификация. Отмечу ультратонкие накладные профи-
ли из анодированного алюминия».

Но среди накладных профилей можно выделить 
и ручки-профили, которые крепятся на фасадную 

МДМ-комплект. Ручки для шкафов

GTV. Ручка-профиль С
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часть. Их отличает то, что ручка-профиль по всей дли-
не соприкасается с фасадом.

Так, по мнению Павла Кузнецова, сейчас даже бо-
лее популярны накладные ручки-профили, которые 
устанавливаются не на торец, а на плоскость фасада:

«Они представлены в коллекции ручек MAKMART 
под названием OVERHEAD. Профильные модели ручек 
могут быть как длинными, располагаясь по всей ши-
рине шкафа или кухонного ящика, так и короткими: в 
коллекции MAKMART собраны модели длиной от 16 до 
1189 мм. Эти модели могут быть строгими, графичны-
ми или более плавными, с обтекаемыми формами». 

Врезные ручки-профили 
Врезные ручки-профили крепятся путем врезания 

в отфрезерованную торцевую часть фасада. Для на-
дежной фиксации погонажа с поверхностью фасада 
используются либо силиконовые уплотнители, либо 
клеевой состав. При установке врезные ручки встают 
в один уровень с поверхностью фасада, практически 
сливаясь с ним. Такие ручки более трудоемки в уста-
новке, но зато за счет их использования достигается 
наибольший эффект цельности и «мебели без ручек».

«Такие модели доступны в размерах, подходящих 
под фасады всех основных ширин — от 150 до 900 мм, 
а также существуют модели, которые продаются хлы-
стом, например, 3 метра, и покупатель сам режет их 
на нужную длину», — отмечает Дмитрий Павлов.

Екатерина Ахмадильшина:
«Врезные ручки, требующие обязательной фре-

зеровки, также интересны современным потребите-
лям: фасад с такими моделями выглядит невесомым 
и эстетически совершенным».

ИНТЕРЕСНЫЕ РЕШЕНИЯ
LED-подсветка
Одним из интересных решений, которое пользуется 
спросом, стали ручки-профили с вмонтированным 
LED-освещением. Мебель не просто функциональна 
и дизайнерски лаконична, она имеет шикарную под-
светку.

«Сегодня клиент всё чаще выбирает ручки с воз-
можностью интеграции в неё LED-ленты. Подобные 
ручки существуют как для нижних модулей, так и для 
верхних модулей. Их можно использовать с распаш-
ными, выдвижными, подъёмными фасадами. Под-
светка несёт нагрузку не только функциональную 
(освещая, например, рабочую поверхность), но и де-
коративную. "Горящая мебель – это огонь"», — гово-
рит с улыбкой Михаил Плотников.

Так ручки-профили SHUCO с LED-подсветкой по-
зволяют сделать кухню еще более уютной.

С возможностью LED-подсветки также идут и про-
фили GOLA от итальянского производителя Opes, по-

ставляемые на российский рынок компанией Amix, 
профили GOLIGHT торговой марки Puls от МДМ-
комплект, профили GOLA итальянской марки Scilm, 
представленные в складской программе MAKMART и 
другие.

Скрытые ручки-профили
Система профилей GOLA представляет собой на-

стоящую находку для современных кухонных гарниту-
ров, в которых дизайнером мебели было решено от-
казаться от использования ручек.

Скрытые ручки-профили, как правило, крепятся не 
к фасаду, а к корпусу под столешницей или под ящи-
ками, создавая тем самым нишу для удобного откры-
вания не за профиль, а за сам фасад.

МДМ-комплект. Ручки на торец фасада 
с креплением под саморезы. Полированный алюминий

Ручка-профиль SHUCO накладная L.176мм, 
отделка сталь шлифованная
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Так система профилей GOLA создает декоративно 
обыгранную нишу за фасадом для его захвата и от-
крывания рукой. То есть вместо того, чтобы тянуть 
фасад за ручку, нужно захватывать и тянуть на себя 
сам фасад.

Для фасадов, расположенных непосредственно 
под столешницей, используется L-образный профиль.

Для фасадов второго и последующих рядов ис-
пользуется C-образный профиль, который позволяет 
захватывать как нижний, так и верхний фасады.

Для дверок верхних навесных модулей использует-
ся особый «проставочный» профиль, создающий вы-
емку для удобного захвата и открывания фасада рукой.

Скрытые ручки SHUCO придают кухне современ-
ный внешний вид в сочетании с высочайшей функцио-
нальностью. Ручки могут располагаться горизонталь-
но и вертикально — между рабочей поверхностью и 
выдвижным ящиком, между фасадом и корпусом 
ящика, между ящиками, а также между подъемным 
фасадом и корпусом подвесного шкафа.

МАТЕРИАЛЫ И ДЕКОРЫ
На лицевую поверхность профиля может быть на-
несена порошковая краска либо гальваническое по-
крытие, имитирующее (матовое/глянцевое) серебро 
и золото, а также медь и состаренную бронзу. Кроме 
этого, для декорирования ручки-профиля использу-
ется ПВХ-пленка, которая достоверно дублирует по-
верхность древесины элитных пород. 

Наиболее популярные покрытия, по словам Дмитрия 
Павлова, на данный момент это черный матовый, гра-
фит, алюминий матовый, темно-коричневый и покрытие 
под нержавеющую сталь, которое гармонично сочетает-
ся с бытовой техникой, выполненной в том же покрытии.

Что касается трендовых решений, то, по словам 
Екатерины Ахмадильшиной, покрытия «матовый алю-
миний» и «нержавейка» лидируют:

МАКМАРТ. Ручка-профиль накладная L.176мм, 
отделка сталь шлифованная

МАКМАРТ. Ручка-профиль накладная L.200мм, отделка 
золото шлифованное

МДМ-комплект. 
Ручки для шкафов

МДМ-комплект. Ручки на 
торец фасада с креплением 
под саморезы
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«Большинство ручек-профилей производятся из 
алюминия: легкий металл может использоваться без 
покрытия, достаточно анодирования. Продолжаются 
эксперименты с покрытием «хром», в черной и бе-
лой гамме, точечно используется медь. Также отме-
чу ручки-профили из алюминия черного цвета — ме-
бельщики откликаются на тотальное дизайнерское 
увлечение темной палитрой в модных пространствах. 
На выставке «Мебель-2019» мы продемонстриру-
ем разнообразные ручки-профили на нашем стенде 
«Комплектующие для мебели». 

Павел Кузнецов:
«Сейчас мы наблюдаем повышенный спрос на 

«шлифованные» отделки, такие как «сталь шлифо-
ванная», «золото шлифованное», «черный шлифован-
ный», «медь шлифованная».

Михаил Плотников:
«Стабильная популярность у цвета анодирован-

ный алюминий. Набирает популярность чёрный цвет. 
Производители экспериментируют с белым. На про-
шедшей в мае выставке Interzum были показаны руч-
ки в «золоте».

Екатерина Игнатушкина:
«Что касается трендовых решений, то в последнее 

время мы замечаем возрастающую популярность ме-

бели в темных холодных цветах, актуальны контрастные 
решения фасадов и лицевой фурнитуры. Ручки-профи-
ли, наоборот, мебельщик старается подбирать макси-
мально приближенного к фасаду цвета, чтобы достичь 
эффекта единой поверхности. Соответственно, цвет ме-
бели является определяющим при выборе цвета ручек».

Ирина Кашина,
Светлана Ширяева

Изысканные алюминиевые ручки SHUCO придадут 
фасаду элегантность и привлекательность. Ручки могут 
поставляться в хлыстах 5 м или изготавливаться для любых 
фасадов шириной от 145 до 1197 мм с шагом 50 мм

GTV. Ручка-профиль Paxo
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Австрийская компания Blum представила на 
Interzum интересную новинку — систему SPACE 
STEP, которую можно использовать в квартире любо-
го размера и в любой отдельно взятой комнате. Ниж-
ний ящик с цоколем составляет единое целое. Когда 
мы его выдвигаем, то одновременно выдвигается и 
надежная полочка, которая закрывает ящик: на нее 
можно спокойно вставать, чтобы легко дотянуться 
до вещей, расположенных на верхних полках. Если 
мы задвинем полочку внутрь, то получим доступ к до-
вольно просторному ящику для хранения различных 
вещей. Как я узнала, SPACE STEP можно реализовать 
на базе любой системы выдвижения и направляющих, 
а также с любой технологией движения Blum. 

В данной системе есть три различные конструкции 
цоколя: со смещением внутрь, в одной плоскости с 
фасадом и Z-вариант с низким цоколем. 

В действии я увидела SPACE STEP на отдельной 
экспозиции Blum, выполненной в рамках проекта 
Interzum «Крошечные пространства» («Tiny Spaces»). 
Это различные идеи удобного компактного размеще-

ния всего необходимого для жизни человека на очень 
небольших площадях.

SPACE STEP здесь просто незаменим: он дает 
максимум функциональности и использования мало-
доступных мест практически во всех жилых помеще-
ниях. Blum называет этот продукт «2 в 1: полезное 
пространство в цоколе + эргономически улучшенный 
доступ». В России можно будет приобрести SPACE 
STEP уже ближе к концу года. 

Интересным решением стала новая система две-
рей для зонирования пространства (Pocketsystem). 
Она спроектирована для жилых помещений, где нет 

границ между кухней, спальней, гостиной и т. д. Также 
ее неплохо можно использовать в рамках совсем не-
больших квартир-студий, где все рядом и все на виду. 

Большие высокие двери, за которыми можно 
скрыть мини-кухню, место для работы или стирки бе-
лья, легко открываются (если двойные, то при откры-
тии складываются) и небольшим нажатием убираются 
в специальные модули. Чтобы закрыть пространство, 
которое уже не нужно для работы, нажимаем на край 
убранной двери — и она легко с помощью TIP-ON вы-
двигается обратно. Открытие и закрытие больших 
дверей очень удобное, плавное и быстрое.

Реальное преимущество системы зонирования от 
Blum в том, что двери, которые могут быть высотой до 
2500 мм, шириной до 800 мм и весом до 35 кг каждая, 
монтируются в свой узкий корпус рядом с мебелью, а 
мебель, которую нужно скрыть, может быть спроекти-
рована без собственного корпуса. Это предоставляет 

НОВИНКИ И КОНЦЕПТЫ ОТ BLUM 
НА INTERZUM 2019
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полную свободу при разработке дизайна интерьера и 
дает возможность сэкономить материалы и средства.

После изготовления системы и доставки ее в ме-
сто установки, конечная сборка очень проста: уста-
новить модули, выровнять их и закрепить, установить 
двери, отрегулировать и завершить сборку. Демон-
таж также возможен в несколько шагов.

На стенде были показаны различные примеры ис-
пользования системы зонирования — для кухни, под-
собного помещения и бара, с ручками и без них, с 
различными технологиями движения и как с одинар-
ной дверью, так и с двойной.

В этом году Blum впервые показал и новую систе-
му выдвижения MERIVOBOX. 

С помощью MERIVOBOX производители могут 
предложить своим клиентам широкий ассортимент 
ящиков на базе всего одной системы направляющих. 
Ящик с цельными металлическими боковинами или 
со вставками, с высокими или низкими боковина-
ми — все это на основе одной направляющей и с фа-
садами, имеющими единую карту сверления для лю-
бых конструкций. Проще говоря, Blum внедрил идею 
общей платформы. Это очень удобно при производ-
стве мебели. На данный момент на заводах Blum в 
Форарльберге создаются и монтируются новые ли-
нии для производства MERIVOBOX. 

Еще одна новинка — MINIPRESS top. Это свер-
лильно-присадочный станок нового поколения от 
Blum. Он удобен и прост в использовании и дает 
возможность мебельщикам произвести полную об-
работку корпуса, включая сверление центральных и 
торцевых отверстий. Автоматизированная система 
упоров EASYSTICK позволяет осуществлять точную и 
быструю обработку заготовок.

Те новинки, которые в ближайшем времени по-
явятся в складской программе — это здорово! Но 
особый интерес вызывают концептуальные решения, 
которые удивляют и поражают и которые говорят о 
высоком потенциале компании.

В этот раз Blum показал концептуальный эскиз 
SERVO-DRIVE smart — систему открывания, которая 
привносит сетевые технологии в кухню будущего. Так, 
в будущем подъемные механизмы, ящики, посудомо-
ечные машины и холодильники будут управляться по-
средством голосового управления. Таким образом, в 
таких повседневных ситуациях, как, например, рас-
кладывание покупок, можно будет удобно открыть 
все необходимые подъемные механизмы и ящики с 
помощью голоса.

Это была, пожалуй, одна их самых ярких интерак-
тивных площадок на стенде. 

Светлана Ширяева
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Hettich задает новые стандарты в мебельной про-
мышленности. Все решения, которые были представ-
лены на выставке Interzum, вдохновляют покупате-
лей на создание индивидуального дизайна мебели 
и даже на реализацию новых концепций жилого про-
странства. Уже после выставки посетители и клиенты 
смогли увидеть новые модели мебели для гостиной, 
кухни, ванной и офиса в разделах «Галерея дизайна» 
и «Обзор трендов» на сайте Hettich. 

УРБАНИЗАЦИЯ ТРЕБУЕТ КОМПАКТНЫХ РЕШЕНИЙ
Глобальная тенденция к урбанизации делает ценным 
каждый сантиметр: Hettich показывает, какими при-
влекательными и удобными могут быть решения для 

хранения для пространства с наклонным потолком. 
Или как даже на самом маленьком пространстве в 
гостиной уместить домашний офис или мини-кухню. 
Решения для офиса становятся более гибкими. Со-
временная организация рабочего места позволяет не 
только стоять или сидеть, но и лежать в удобном по-
ложении.

ИНДИВИДУАЛИЗАЦИЯ — ЭТО НОВЫЙ СТАНДАРТ: 
AVANTECH YOU
Глобальная тенденция к индивидуализации становит-
ся все более актуальной для производителей кухонь 
и мебели. Для бренда Hettich этот тренд послужил 
отличной возможностью для разработки уникальной 

Тенденция к уменьшению площади жилья в городах, изменения в образе жизни и появление новых 
стандартов в организации рабочего места диктуют спрос на индивидуализацию мебели: в этом 
году на выставке Interzum Hettich продемонстрировал оригинальные решения для обустройства 
жилого пространства и офиса в ответ на глобальные тренды. В рамках проекта Fascin[action] Hettich 
представил инновационные продукты, которые отвечают потребностям современных покупателей 
мебели: найти свой стиль, наслаждаться комфортом, добавить пространства. 

ОТ ГЛОБАЛЬНЫХ ТРЕНДОВ 
К НОВЫМ ИДЕЯМ И РЕШЕНИЯМ 
ОТ HETTICH
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системы выдвижных ящиков, которая позволяет во-
площать индивидуальный дизайн. Используя ящи-
ки AvanTech YOU, пользователь может создать не-
обычайно тонкий и лаконичный дизайн без видимых 
винтов или заглушек. Особенно хочется отметить то, 
с какой удивительной легкостью дизайн подстраива-
ется под желания покупателей. Дизайнерские про-
фили, накладки DesignCapes или вставки inlay позво-
ляют добавлять разнообразные стильные акценты во 
внешний облик боковин ящиков. AvanTech YOU имеет 
большой потенциал и много конкурентных преиму-
ществ для производителей кухонь и мебели, таких 

как новые возможности в дизайне мебели в разных 
ценовых сегментах, удовлетворение запроса самых 
требовательных покупателей и высокая экономич-
ность. И все это благодаря тому, что все элементы 
в рамках концепции единой платформы могут легко 
комбинироваться друг с другом. AvanTech YOU — это 
идеальное решение для тех, кто хочет использовать 
в интерьере широкие ящики без ручек, выполненные 
из эксклюзивных материалов. Прежние ограничения 
в дизайне, связанные с большим весом или разме-
ром передних панелей, остались в прошлом. С меха-
низмом Push to open Silent с мультисинхронизацией 
два выдвижных ящика, скрытых за одним фасадом, 
открываются одновременно друг с другом и плавно 
закрываются. 

ПОВЫШЕННЫЙ КОМФОРТ БЛАГОДАРЯ 
РАЗДВИЖНЫМ ДВЕРЯМ — TOPLINE XL
Принцип «Наслаждайся комфортом» стал основой 
для успешной разработки новой системы фурнитуры 
для особенно больших и тяжелых раздвижных дверей. 
Благодаря TopLine XL двери весом до 100 кг открыва-
ются и закрываются необычайно легко и плавно. Ро-
лики специального дизайна превосходно сохраняют 
свою форму и не деформируются, что обеспечивает 
легкий и плавный ход дверей. Новая система фурни-
туры для раздвижных дверей делает крупногабарит-
ные шкафы чрезвычайно удобными в использовании. 
Фурнитура для раздвижных дверей также впечатляет 
инновационными техническими характеристиками для 
еще большего практического удобства в 3-дверных 

шкафах: средняя дверь интуитивно открывается слева 
и справа. Она мягко амортизируется в любом направ-
лении и бесшумно возвращается в конечное положе-
ние. Помимо этого, фурнитура для раздвижных дверей 
TopLine XL также открывает новые возможности для 
создания пуристического дизайна шкафа высотой от 
пола до потолка. Благодаря чрезвычайно неглубокой 
конструкции и незаметно интегрированному демпфе-
ру Silent System фурнитура остается практически не-
видимой и гармонично вписывается в общий облик. 
Для безупречного дизайна ходовой профиль может 
быть украшен декоративными профилями трех цветов. 

Разрабатывая эту систему, Hettich сделал ее неве-
роятно простой в установке: монтаж выполняется бы-
стро и безошибочно. Так, тяжелые передние панели 
безопасно снимаются, быстро навешиваются и легко 
регулируются. Системы фурнитуры для раздвижных 
дверей TopLine M и TopLine L гарантируют аналогич-
ное удобство в использовании и чрезвычайно про-
стой монтаж для дверей меньшего размера.

Эти и многие другие решения от Hettich для неве-
роятного комфорта, безукоризненного дизайна и эф-
фективной организации хранения вызывают особый 
интерес пользователей к мебели нового поколения.

На стенде Hettich, как всегда, было много посети-
телей, которые подолгу задерживались у экспозиций, 
демонстрирующих новинки.  

По материалам hettich.com
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«Это было внутреннее, ориентированное на персо-
нал, домашнее, но достаточно масштабное меропри-
ятие. Приехали представители всех филиалов Компа-
нии, руководители и сотрудники производственных 
площадок мебельной фурнитуры BOYARD, конечно, 
присутствовали сотрудники Екатеринбурга. Это был 
летний фестиваль. Настоящий OPEN-AIR на территории 
нашего форта и все вытекающие из этого активности — 
живая музыка, танцы, артисты.  В общем и целом, было 
ярко, душевно, очень интересно и весело», — расска-
зывает руководитель обособленного подразделе-
ния BOYARD в Новосибирске Эрик Гензе.

Главное представительство включило в себя ком-
плекс офисных помещений с административным и ло-
гистическим управлением, полноценный шоу-рум и 
просторный складской комплекс.

Новый офис ориентирован на работу с дистрибьюто-
рами, мебельными производителями и торговыми ком-
паниями, а также на развитие розничных продаж.  

«Офис спроектирован очень удобно и стильно, по 
всем международным канонам проектирования офи-
сов и территорий. На новом месте также функциониру-
ет шоу-рум для клиентов, который осуществляет в том 
числе розничные продажи. Он просторный и светлый, в 
нем представлена вся продукция — это удобно для всех. 
Отдельно хочется отметить складские помещения: вся 
складская логистика продумана до мелочей, адресное 
хранение, безопасность — всё на очень высоком уров-
не», — делится впечатлениями Эрик Гензе.

Шоу-рум в Екатеринбурге — точка продаж, где мож-
но протестировать всю актуальную продукцию BOYARD. 
На современных стендах представлена как лицевая, так 
и функциональная фурнитура — от традиционных реше-
ний до современных трендовых коллекций: 

• более 1500 мебельных ручек, 
• весь комплекс направляющих от доступных ро-

ликовых до технологичных тонкостенных систем выдви-
жения SWIMBOX PRO, 

• системы кухонного наполнения Ergoline Norma и 
Estetica, 

• полный ассортимент профессионального кре-
пежа.

Центральный комплекс оснащен масштабным скла-
дом с современной системой адресного хранения.  Он 
позволяет оперативно снабжать мебельные производ-
ства Российской Федерации и СНГ качественной фур-
нитурой.

«Динамичное развитие Компании на рынке диктует 
необходимость развития её внутренней инфраструкту-
ры. Наш центральный офис в Екатеринбурге функцио-
нировал с самого начала работы компании, сейчас же 
он приобрёл новое логистически удобное для наших 
клиентов место, просторный шоу-рум и современный 
офис для комфортной работы сотрудников BOYARD. 
Немаловажно, что за 17 лет мы совершили серьёзный 
скачок в развитии и объёмах продаж всего ассортимен-
та. Сегодня мы продолжаем обеспечивать стабильное 
и бесперебойное наличие продукции для наших клиен-
тов, чему, безусловно, способствует новый комплекс 

ЦЕНТРАЛЬНЫЙ ФОРТ: 
ФЛАГМАНСКИЙ ОФИС 
BOYARD ОТКРЫЛСЯ НА УРАЛЕ

ГРОМКОЕ ОТКРЫТИЕ ФЛАГМАНСКОГО ОФИСА КОМПАНИИ BOYARD 
СОСТОЯЛОСЬ 14 ИЮНЯ В ЕКАТЕРИНБУРГЕ
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Компании», — комментирует генеральный директор 
компании BOYARD, Вадим Загитович Вильданов. 

Мы обратились к Елене Виноградовой, директору 
по маркетингу компании BOYARD, с просьбой рас-
сказать более подробно об открытии нового шоу-рума.

За последние годы BOYARD стремительно раз-
вивает сотрудничество с мебельщиками, работа-
ющими в сегменте средний+ и выше, постоянно 
совершенствуя фукционал, качество фурнитуры 
и сервис. Можно ли сказать, что открытие нового 
торгово-складского комплекса — одно из звеньев 
этой цепи?

Не совсем верная формулировка вопроса. Нет, от-
крытие нового офиса — это не звено в цепочке наших 
действий и тактик на рынке производства мебели, но, 
возможно, следствие нашего развития.  Одно — это 
стратегия работы на рынке и чёткое позиционирование 
в отрасли, а другое — развитие компании в другой пло-
скости, её внутреннее становление. 

Вот, например, вы купили дом, который давно хоте-
ли и переехали в него из двухкомнатной квартиры. Это 
была ваша потребность в связи с тем, что ваша семья 
расширяется, дети растут и им необходимы раздель-
ные комнаты, а ещё появилась собака, и переехала жить 
сестра. Вы любите делать всё красиво, упорядоченно, 
аккуратно и вот, наконец, у вас теперь есть место для 
размещения всего того, что в прежнем формате не уда-
валось воплотить: просторные гардеробные для вещей 
семьи, два сан узла, столовая и так далее. Ваш переезд, 
обусловленный расширением и изменениями в вашей 
семье, вряд ли можно назвать звеном цепи на пути к 
должности Главы города, но может являться следстви-
ем неплохого роста по служебной лестнице. 

Мы хотим лишь делать актуальную и качественную 
фурнитуру по доступной стоимости для широких масс. 
Производители демократичной мебели РФ, Республи-
ки Беларусь и Казахстана — наша основная целевая 
аудитория. Мы работаем в таком сегменте, потому 
что знаем, как сделать круто, но недорого. Это непро-
сто и очень интересно — сделать «высокую» фурнитур-

ную моду доступной большинству. Считайте, это наша 
миссия, сверхзадача BOYARD, и пока мы её решаем 
успешно, мы будем работать на этом рынке и с этой 
аудиторией.  Кстати, в последнее время представите-
ли высокосегментной аудитории всё чаще становятся 
клиентами BOYARD без особых усилий с нашей сторо-
ны: люди видят, что наш продукт достойного качества 
и исполнения, тогда зачем платить больше? То есть, не 
мы приходим к премиум-покупателю, а премиум-поку-
патель приходит к нам. 

 Как и в чем изменится система хранения и от-
грузки товара с новым складом?

 Система хранения класса А позволяет хранить про-
дукцию и осуществлять отгрузки в соответствии с при-
нятыми международными стандартами.

Что новое и интересное планируется в дальней-
шем создать на площадке нового шоу-рума? Будет 
ли в новом комплексе работать учебный центр для 
клиентов?

На площадке нового офисно-складского комплекса 
создан и будет работать учебный центр для клиентов и 
сотрудников компании. Также, функционирует испыта-
тельная лаборатория продукции, в рамках которой мы 
тестируем фурнитуру, планируемую к запуску в произ-
водство. 

 Как вы считаете, открытие новой площадки бу-
дет способствовать в дальнейшем росту лояльно-
сти и градуса доверия к бренду BOYARD? 

Да, конечно.  Наш офисно-складской комплекс пол-
ностью соответствует образу и действующей репута-
ции компании как крупной, лидирующей, современной. 
Попадая сюда, сотрудники и клиенты чувствуют себя 
не просто в защищенном форте, где комфортно и мо-
нументально, а в динамичной современной компании с 
основательным подходом к делу и высокими стандарта-
ми управления и функционирования.

Адрес нового офиса BOYARD: 
г. Екатеринбург, 2-ой Системный переулок 7/1.

Светлана Ширяева,
пресс-служба BOYARD
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В Китае разработан прототип 
автоматической производствен-
ной линии непрерывного прес-
сования полиуретановой клеевой 
фанеры «без добавления фор-
мальдегида» на фоне наращива-
ния страной усилий по созданию 
экологически чистого производ-
ства.

Новая технология отличает-
ся отсутствием необходимости 
добавления формальдегида во 
время производства фанеры 
путем склеивания древесины с 
определенным типом полиуре-

тана, и, как ожидается, это по-
зволит усовершенствовать про-
изводство экологически чистых 
фанерных изделий с помощью 
автоматизации, сообщил гло-
бальный производитель специ-
альных химикатов — корпорация 
Huntsman, которая участвовала в 
разработке новой линии вместе 
с китайскими партнерами, вклю-
чая Китайский институт проекти-
рования и планирования лесной 
промышленности.

Китай является крупнейшим 
в мире производителем фане-
ры. По сообщению генерального 
секретаря Китайской ассоциа-
ции лесной промышленности Ши 
Фэна, в прошлом году 5,3 тыс. 
производителей этой отрасли 
произвели в общей сложности 
179 млн кубометров фанеры, что 
составляет более половины ми-
рового показателя.

«Около трети всей фанеры 
используется в Китае для произ-
водства мебели, что оказывает 
большое влияние на здоровье 
потребителей», — отметила на-
чальник отдела деревянных ком-
позитных панелей корпорации 
Huntsman Лю Сюэхун.

Китай выступает вторым по 
величине рынком Huntsman, по-
скольку растущее количество по-
требителей готово платить больше 
за более экологичную продукцию, 
указала Лю Сюэхун, добавив, что 
продажи добавок без формальде-
гида в Китае опережают аналогич-
ные показатели на европейском и 
американском рынках.

С момента выхода на китай-
ский рынок в 1992 году химиче-
ский гигант Huntsman инвестиро-
вал в Китай около 15 млрд юаней.

russian.people.com.cn

Посетители Interzum в Кельне 
уже знают: всех гостей на стен-
де Blum просят записаться в го-
стевой книге для благой цели. В 
течение 34 лет Blum превращает 
каждую подпись в пожертвова-
ние в организации по оказанию 
помощи, и вот уже несколько лет 
работает с фондом «Свет для 
мира». 30 евро за подпись, по-
тому что глазная хирургия стоит 
людям, ослепшим от катаракты 
в бедных районах мира, именно 
столько. В этом году было со-

брано 99 660 евро, что позволило 
3322 людям провести операции 
по сохранению зрения. «Мы хо-
тим поддержать людей, которые 
срочно нуждаются в нашей по-
мощи, — объясняет генеральный 
директор Филипп Блум, — пото-
му что зрение дает возможность 
участвовать в общественной жиз-
ни и самостоятельно формиро-
вать свое будущее».

«Свет для мира» — это между-
народная специализированная 
организация, штаб-квартира ко-
торой находится в Австрии, но 
также имеет представительства 
в Германии, Швейцарии и других 
странах. Некоммерческая ассо-
циация стремится к инклюзивно-
му обществу, которое никого не 
оставляет без поддержки. Поми-
мо операций по удалению ката-

ракты, она поддерживает людей 
с нарушениями зрения, а также 
с другими ограничениями ме-
дицинского, образовательного 
и развивающего характера. Не-
коммерческая ассоциация рабо-
тает в бедных регионах Африки, 
Южной Америки и Северо-Вос-
точной Индии.

По материалам 
moebelfertigung.com

В КИТАЕ РАЗРАБОТАНА ТЕХНОЛОГИЯ 
ПРОИЗВОДСТВА ЭКОЛОГИЧЕСКИ ЧИСТОЙ ФАНЕРЫ 

ДЛЯ СНИЖЕНИЯ ЗАГРЯЗНЕНИЯ ФОРМАЛЬДЕГИДОМ

ПОЖЕРТВОВАНИЕ 99 660 ЕВРО ДЛЯ 
НЕКОММЕРЧЕСКОЙ АССОЦИАЦИИ «СВЕТ ДЛЯ МИРА»
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Слух уже обошел Interzum в 
Кельне, теперь это подтверди-
лось: Toppan Printing приобрета-
ет 100 процентов акций Interprint. 
Завершение сделки ожидается к 
концу 2019 года после заверше-
ния процедур контроля слияния.

Наряду с приобретением 
Decotec Printing (Испания), завер-
шенным в 2017 году, это позво-
лит Toppan еще больше укрепить 
свои позиции в качестве ведуще-
го мирового поставщика для по-
лиграфической промышленности. 
Компания, базирующаяся в То-
кио, поставила перед собой цель 
расширить свою деятельность за 
пределами Японии и достичь ино-
странной квоты в 30%.

«Мы уверены, что вместе смо-
жем принести ценность мирового 
уровня для отрасли», — сказал Но-
рио Яманака, директор и испол-
нительный директор подраз-
деления Toppan Environmental 
Design. «Мы в восторге от передо-
вого опыта Interprint в области ди-

зайна и исключительных и долго-
срочных отношений с клиентами. 
Они формируют основу для наше-
го будущего роста не только в Ев-
ропе, но и на остальном мировом 
рынке», — добавляет Хидео Йо-
шикава, генеральный директор 
Toppan Europe GmbH.

Установленная торговая марка 
Interprint будет сохранена и послу-
жит платформой для деятельно-
сти Toppan в области декоратив-
ной печати за пределами Японии.

«За последние 50 лет, бла-
годаря предпринимательскому 
духу своей руководящей коман-
ды, Interprint стала выдающимся 
примером экономического успе-
ха. Наше решение о приобрете-
нии Toppan контрольного пакета 
акций Interprint является сигна-
лом для всех сотрудников и кли-
ентов во всем мире, что Interprint 
останется надежным партнером 
в будущем», — сказал Майкл 
Синдрам, управляющий ди-
ректор Wrede Industrieholding.

«Мы рады, что достигли нашей 
самой важной цели — найти фи-
нансово сильного и надежного 
нового акционера для Interprint. 
Я убежден, что Interprint с Toppan 
будет очень хорошо подготов-
лен к продолжению успешного 
международного курса роста», — 
сказал Томас Вреде, председа-
тель Консультативного совета.

Компания Toppan Printing, ос-
нованная в 1900 году в Японии, 
является ведущим международ-
ным поставщиком комплексных 
решений для печати, связи, без-
опасности, упаковки, отделоч-
ных материалов и электроники. В 
компании работает более 50 000 
человек по всему миру, а годовой 
объем продаж составляет около 
12 миллиардов евро.

Штаб-квартира расположена 
в Токио.

По материалам 
moebelmarkt.de

ТОППАН ПРИОБРЕТАЕТ 
100 ПРОЦЕНТОВ АКЦИЙ INTERPRINT
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На фоне затяжного 
экономического кризиса и 
падения платежеспособности 
населения многие 
производители корпусной и 
мягкой мебели переживают 
не лучшие времена. 
Согласно данным крупного 
мебельного магазина 
MebHome, в онлайн сегменте 
ситуация схожая — на плаву 
остаются только крупные 
игроки, способные пережить 
колебания потребительского 
спроса и подстроиться под 
сложившиеся реалии.

Кризис уже сейчас частично 
убрал с рынка многочисленных 
посредников и неофициальных 
дистрибьюторов, которые нажи-
вались за счет многоуровневой 
наценки на товары от производи-
теля.

В подобных условиях неболь-
шие мебельные магазины ста-
раются всеми силами привлечь 
внимание рядового покупателя, 

предлагая различные акции, рас-
продажи, бонусные программы, 
благодаря которым мебель мож-
но купить со значительной эконо-
мией бюджета. И это уже учиты-
вая, что средний чек в мебельных 
магазинах за последние годы 
упал минимум на 10-15%.   

Однако есть у данной тенден-
ции и обратная сторона — в пого-
не за жизненно важной прибылью 
мелкие участники рынка не всег-
да предлагают честные акции 
с прозрачными условиями и не 
всегда поставляют качественный 
товар, экономя на сырье и сбор-
ке.

Стоит избегать фирм-
однодневок, которые появляются 
на рынке всего на несколько ме-
сяцев, чтобы собрать деньги за 
заказы, а потом ликвидировать-
ся, выполнив свои обязательства 
лишь частично или не выполнив 
их вовсе. Сложная ситуация с 
мебелью, которая поставляется 
напрямую от официального дис-

трибьютора или фабрики, в ре-
гионах. Здесь все еще работают 
посредники, а крупные магазины 
мебели доставляют мебель толь-
ко силами сторонних транспорт-
ных компаний.   

За последние три года значи-
тельно снизился объем импорт-
ной продукции, которая из-за 
роста валютного курса, значи-
тельно поднялась в цене. С одной 
стороны, у отечественных потре-
бителей появились возможности 
занять новые сегменты рынка, 
предложив свою продукцию. С 
другой стороны, не у всех ме-
бельных фабрик были и есть воз-
можности производить товар со-
ответствующего «европейского» 
качества. Сказывается дефицит 
эксклюзивного сырья и комплек-
тующих. 

Что же делать потребителю 
в сложившейся ситуации? Во-
первых, трезво оценивать раз-
мер скидок. Если производитель 
предлагает новую модель со 
скидкой более 50%, стоит заду-
маться над качеством продукта. 
Во-вторых, следует внимательно 
читать условия акций, рассрочек, 
кредитов — за броскими реклам-
ными лозунгами может скрывать-
ся реальная переплата. Хороший 
товар даже в условиях кризиса 
не может стоить подозрительно 
мало.  

По понятным причинам лучше 
приобретать товары в крупных 
магазинах, которые уже заслу-
жили доверие. Следует покупать 
мебель у официальных постав-
щиков, которые готовы подтвер-
дить это документами и работают 
напрямую с отечественными фа-
бриками. 

По материалам tass.ru

ЭКСПЕРТЫ MEBHOME: ЭКОНОМИЧЕСКИЙ 
КРИЗИС УБЕРЕТ МЕЛКИХ ИГРОКОВ

НА МЕБЕЛЬНОМ РЫНКЕ
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Его будут помнить как пред-
ставители деревообрабатыва-
ющей и мебельной промыш-
ленности, так и журналисты и 
представители СМИ из торговой 
и деловой прессы. Мартин Плю-
мер скончался 14 июня 2019 года 
в возрасте 77 лет.

Его профессиональная жизнь 
характеризовалась привержен-
ностью интересам отрасли поч-
ти «круглосуточно» — как в ка-
честве директора по продажам 
Egger в Германии, так в качестве 
соучредителя дизайнерской ма-
стерской Haus Aussel и выставки 
поставщиков компонентов для 

мебели ZOW, а также в качестве 
инициатора других интересных 
коммуникационных платформ.

Мартин Плюмер, родившийся 
в 1941 году в городке Гютерсло 
(Северный Рейн-Вестфалия), по-
святил свою жизнь мебельной 
промышленности и на протяже-
нии многих десятилетий был вли-
ятельной фигурой в отрасли. С 
самого начала Плюмер занимал-
ся продажами, сбытом и дистри-
буцией. Он был открытый, общи-
тельной, любезный и сердечный, 
что всегда ценили не только кли-
енты, но и многие из дружествен-
ных представителей СМИ.

Начав работать на произ-
водстве Wirus в Гютерсло в 1989 
году, он продолжил свою весьма 
успешную карьеру в австрийской 
Egger Group, которая пытается 
открыть немецкий рынок с по-
мощью своего нового заводского 
комплекса в Брилоне, Верхняя 
Австрия. Буквально через не-
сколько лет Мартин Плюмер пе-
реворачивает рынок древесных 
материалов множеством свежих 
идей и может долгое время рас-
сматриваться как пример для се-
годняшних средних компаний в 
Германии.

Успешная концепция системы 
работы квалифицированных ве-
дущих дилеров Egger оказалась 
особенно успешной, что заложи-
ло основу для роста Egger и лиди-
рующих позиций на рынке. Нако-
нец, создание «Дней партнера», а 
затем и «Eggerzum» — формата, 
который продолжает привлекать 
самое пристальное внимание 
представителей мебельной про-
мышленности и торговли, а также 
отраслевой прессы и каждый год 
задает тенденции.

Даже после выхода на пенсию 
в 2001 году контакт с бывшими 
коллегами и соратниками никог-
да не прекращался.

В 2019 г. планируется окончание реализации 
приоритетного проекта ООО «Увадрев-Холдинг», об 
этом сообщает пресс-центр главы и правительства 
Удмуртии.

ООО «Увадрев-Холдинг» реализует приоритетный 
инвестиционный проект в области освоения лесов 
«Организация современного производства древес-
но-стружечных плит» с 2014 г. В 2015 г. был запущен 
новый современный завод на существующей произ-
водственной площадке по производству древесно-
стружечных плит (ДСП) годовой мощностью свыше 
300 тыс. м3. При нормативном сроке строительстве 

в пять лет, завод фактически был построен за два 
года.  С начала реализации в проект инвестировано 
4,2 млрд руб., создано 250 рабочих мест.

В целом за последние шесть лет инвестиции 
холдинга в собственные подразделения превыси-
ли 7 млрд руб. Инвестиционная политика в обла-
сти технического перевооружения позволила стать 
«Увадрев-Холдинг» одним из крупнейших деревоо-
брабатывающих предприятий России. Производи-
тельность труда с 2012 г. выросла на 90%

Сегодня «Увадрев» занимает 7% российского 
рынка ДСП и 14% рынка декоративных пленок для 
ламинирования ДСП, при этом поставляет дре-
весные плиты более чем в 60 регионов РФ, а также 
странам-участникам Таможенного союза.

lesprom.com

УМЕР МАРТИН ПЛЮМЕР

В 2019 Г. ООО «УВАДРЕВ�ХОЛДИНГ» ЗАВЕРШИТ РЕАЛИЗАЦИЮ 
ПРИОРИТЕТНОГО ИНВЕСТПРОЕКТА В ОБЛАСТИ ОСВОЕНИЯ ЛЕСОВ
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Шведская IKEA (группа компаний Ingka) более шести лет 
не открывала магазины в России: в 2011 году ритейлер от-
крыл магазины в Уфе и Самаре, а затем взял паузу. За эти 
годы компания не раз заявляла, что подыскивает новые 
площадки под свои «большие коробки» (средняя площадь 
магазинов IKEA составляет от 26 тыс. до 35 тыс. кв. м), а в 
итоге вернулась на российский рынок с новыми компактны-
ми форматами.

В прошлом году IKEA открыла первую дизайн-студию 
в России — в торговом центре «Авиапарк» в Москве. Пло-
щадь новой торговой точки составила всего 300 кв.м. Этот 
формат не предполагает наличие товарного запаса: здесь 
можно спланировать оформление кухни или гардероба и 
заказать товар с доставкой.

На этой неделе IKEA открывает в «Авиапарке» первый в 
России магазин нового городского формата — полноцен-
ную замену «большим коробкам» в черте города. Площадь 
магазина составит скромные по меркам IKEA 7,7 тыс. кв. м.

Магазины в центре мегаполисов, как и онлайн-прода-
жи — часть новой стратегии IKEA. В прошлом году ритейлер 
составил список из 30 приоритетных для него городов, куда 
включил Москву и Санкт-Петербург. О планах компании на 

российском рынке рассказал председатель совета дирек-
торов группы Ingka в России Патрик Энтони (Ingka — хол-
динговая структура ритейлера).

Сколько магазинов нового городского формата пла-
нируете открыть в Москве?

Мы выбрали 30 городов в мире, где видим огромный 
потенциал для роста, и здесь мы говорим не о странах, а 
именно о городах, городах будущего, где живет очень мно-
го людей со своими потребностями. В этот список попали, 
например, Шанхай, Токио, Гуанчжоу, Нью-Йорк, Мумбаи, 
Бангалор, Дели. От России тут два города — это очень важ-
но, тем более что некоторые страны, где работает IKEA, в 
этом списке вообще не представлены. Это дает нам воз-
можность увеличивать инвестиции, и в Москве мы видим 
очень большой потенциал для роста. Сегодня в Москве жи-
вет 17 млн человек, а у IKEA здесь только три «физических» 
магазина. Если сравнить с Парижем — там у нас шесть ма-
газинов, в Лондоне — пять. Получается, что в Москве много 
людей и мало наших магазинов, и для нас это возможность 
стать ближе к покупателям. В настоящее время мы нацеле-
ны на то, чтобы стать доступнее — стать ближе к клиентам 
как физически, открывая магазины, так и онлайн.

На вопрос о планах развития в Москве могу сказать, что мы 
видим потенциал для нескольких магазинов — не для одного 
и не для двух, а больше. Сейчас в Москве открывается первый 
магазин нового формата, в мире он станет вторым (первый 
был открыт во Франции). Это новый формат, за счет которо-
го IKEA рассчитывает стать ближе ко многим новым потен-
циальным покупателям. Раньше у нас были только большие 
магазины, теперь у нас больше возможностей: у нас остаются 
большие магазины, есть онлайн-продажи и дизайн-студии — 
это новый формат. Это история не только об открытии новых 
магазинов — она о поисках новых путей к покупателю.

Когда планируете открыть новый магазин в Петер-
бурге?

Мы рассматриваем эту возможность, может быть, сможем 
объявить о наших планах осенью. Пока мы были сосредото-
чены на открытии первого магазина в Москве, а параллельно 
рассматриваем другие возможности в Москве и Петербурге.

Тенденция к уменьшению площади жилья в городах, изменения в образе жизни и появление новых 
стандартов в организации рабочего места диктуют спрос на индивидуализацию мебели: в этом 
году на выставке Interzum Hettich продемонстрировал оригинальные решения для обустройства 
жилого пространства и офиса в ответ на глобальные тренды. В рамках проекта Fascin[action] Hettich 
представил инновационные продукты, которые отвечают потребностям современных покупателей 
мебели: найти свой стиль, наслаждаться комфортом, добавить пространства. 

ГЛАВА ВЛАДЕЛЬЦА IKEA: 
ОСОБЕННОСТЬ РОССИИ — В ДОВОЛЬНО 
ОГРАНИЧЕННОМ ПРОСТРАНСТВЕ ДЛЯ ЖИЗНИ

ПАТРИК ЭНТОНИ, ПРЕДСЕДАТЕЛЬ СОВЕТА ДИРЕКТОРОВ ГРУППЫ INGKA
В РФ, РАССКАЗАЛ O ПЛАНАХ КОМПАНИИ НА МЕСТНОМ РЫНКЕ
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Чем будет отличаться ассортимент новых магази-
нов от ассортимента в больших магазинах IKEA?

В этих магазинах будет то же предложение товаров, что 
и в наших больших форматах, но часть ассортимента будет 
доступна через онлайн-заказ, а в торговом зале будет то, 
что актуально для тех, кто живет поблизости. То есть ассор-
тимент будет адаптирован для жителей города.

В традиционных больших магазинах IKEA представле-
но порядка 9,5 тыс. артикулов, и ежегодно мы обновляем 
до 30% ассортимента. Мы добавляем новые цвета, новые 
функции, чтобы соответствовать меняющемуся спросу, 
ведь запросы покупателей уже не такие, какими были не-
сколько лет назад. Простой пример — как люди смотрят 
телевизор. Раньше спросом пользовались телевизоры с 
большим экраном, теперь люди все чаще смотрят видео на 
своих смартфонах — соответственно, меняется спрос на 
мебель: тем, кто предпочитает смотреть видео со смартфо-
нов, уже не нужно так много места под телевизор, как было 
нужно десять лет назад.

Какие изменения в поведении российских потреби-
телей произошли в последние годы?

Думаю, большие изменения произошли за последние 
пять лет. 2015 - 2017 год были довольно тяжелым периодом 
из-за девальвации рубля и экономического кризиса. В по-
следние два года мы наблюдаем изменение спроса, и оно 
позитивно. Этот год пока для нас очень удачный.

Кроме того, мы видим рост популярности цифровых ка-
налов — это то направление, по которому движется весь 
ритейл. На сегодняшний день уже более 10% наших продаж 
в России приходится на онлайн-магазин, который работает 
всего два года, с апреля 2017 года. Сейчас мы приклады-
ваем много усилий, чтобы улучшить покупательский опыт 
в онлайне, сделать покупки в онлайн-магазине проще. Мы 
считаем, что онлайн-продажи будут набирать обороты.

Есть ли цель по росту доли онлайн-продаж на рос-
сийском рынке?

У нас нет определенной цели, но мы уверены, что через 
несколько лет доля онлайн-продаж превысит 30%. Рост он-
лайн-продаж, конечно, — глобальный тренд, и Россия ему 
следует. Но в России, как мне кажется, у нас даже больше 
возможностей, потому что территория страны очень боль-
шая, и многие наши потенциальные покупатели живут очень 
далеко от наших магазинов. Выстроив сильную систему 
дистрибуции, мы сможем «дотянуться» до тех покупателей, 
которых мы сейчас не можем обслуживать в магазинах. Так 
что доля онлайн-продаж в России может оказаться выше, 
чем на других наших рынках.

В целом, мы стремимся к тому, чтобы развивать омника-
нальные продажи, но доля непосредственно интернет-про-
даж будет высока.

Нужна ли компании дополнительная инфраструкту-
ра для развития онлайн-продаж?

У нас есть дистрибьюторский центр «ИКЕА Есипово», 
который отвечает за снабжение всех российских мага-
зинов сети, а также за обслуживание интернет-заказов 

в Центральном и Северо-Западном округах. Кроме того, 
интернет-заказы обрабатывают все магазины за предела-
ми Москвы и Петербурга. То есть магазин в Новосибирске 
отвечает за доставку интернет-заказов вплоть до Владиво-
стока и Магадана.

Можно сказать, что у нас есть дистрибьюторские центры 
в 11 городах, поскольку каждый магазин выполняет такую 
роль. Кроме того, мы расширяем мощность дистрибью-
торского центра в Есипово, чтобы обеспечить рост онлайн-
продаж в Московском регионе, потому что у e-commerce 
своя специфика, и мы должны обеспечить быстрый сбор 
заказов и доставку настолько быстро, насколько это воз-
можно. Сейчас сроки доставки составляют три-четыре дня, 
наша амбиция — обеспечить доставку на следующий день.

Кроме того, у нас есть совместный проект с «Почтой Рос-
сии». Мы начали тестировать доставку в Нижнем Новгороде 
и Нижегородской области, потом расширили область до-
ставки еще на восемь регионов. К концу года наши товары 
можно будет заказать в любом из 42 тыс. отделений «Почты 
России», что значительно упросит покупки в ИКЕА — конеч-
но, не всего ассортимента. Пока мы находимся в диалоге, 
ведь сама «Почта России» меняется, строит новые логисти-
ческие мощности, и, возможно, в будущем мы сможем до-
ставлять «Почтой» любые товары из нашего ассортимента 
без ограничений по габаритам.

Рассматриваете ли вы партнерства с другими рос-
сийскими компаниями, например, с маркетплейсами?

В данный момент мы это направление не рассматри-
ваем. Мы продаем не отдельные товары — мы продаем 
решения, то есть, например, не отдельно стол, а стол со 
стульями, тарелками и скатертью. А маркетплейсы прода-
ют определенные товары: если вам нужна лампа, вот вам 
лампа — и ничего больше.

Что для нас интересно — это точки выдачи заказов, кото-
рыми могут стать магазины других ритейлеров. У нас сейчас 
75 пунктов выдачи заказов, и мы планируем увеличивать это 
число. Кроме того, мы ведем переговоры с другими ритей-
лерами и транспортными операторами о совместном ис-
пользовании инфраструктуры доставки товаров.

Кого вы считаете своими главными конкурентами в 
России?

Есть несколько игроков, которые работают в тех же сег-
ментах, что и мы. Думаю, мы можем назвать конкурентами 
и Hoff, и Leroy Merlin, и некоторых онлайн-игроков. Но наше 
преимущество заключается в том, что мы и создаем дизайн, 
и производим, и продаем, у нас очень легко подобрать со-
четающиеся друг с другом предметы, например, кресло и 
подушки со шторами в тех же цветах. Так что, если стоит за-
дача полностью обустроить дом, проще это сделать в IKEA. 
У конкурентов можно купить отдельные элементы и попро-
бовать собрать из них что-то.

А как оцениваете свою долю на российском рынке?
Это довольно сложно, потому что существует много 

разных сегментов рынка. Кроме того, нужно признать, что 
довольно большая доля рынка мебели находится в серой 
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зоне. По нашей оценке, в тех городах, где мы присутствуем, 
мы занимаем около 10% рынка, но это очень приблизитель-
ный показатель. В Москве это 12%, в некоторых городах он 
может быть больше — 20%.

У вас есть дизайн-студии, городской формат и 
большие традиционные магазины, которых в Москве 
три. Видите ли потенциал для развития крупных фор-
матов в Москве?

Если говорить о городском формате, площадь магазина 
в ТЦ «Авиапарк» — около 8 тыс. кв. м, и все это торговый зал, 
склад здесь не предусмотрен. В больших магазинах за пре-
делами МКАД значительную площадь занимает склад. Так 
что городской формат не такой уж маленький, то есть благо-
даря отсутствию склада мы можем предлагать покупателям 
большой ассортимент. Учитывая гибкость формата, если мы 
найдем подходящие площадки, мы можем открыть магазины 
площадью 10 тыс. или 12 тыс. кв. м — это почти та же торго-
вая площадь, что и в наших традиционных магазинах.

Ищите ли новые площадки под торговые центры?
Да, сейчас мы открываем магазин в торговом центре на 

арендованных площадях, но нам также интересно инвести-
ровать в собственные площадки в пределах Москвы. Ско-
рее всего, в этом случае мы построим магазин IKEA вместе 
с торговым центром МЕГА. Сейчас мы рассматриваем не-
сколько площадок, но пока не приобретем участок, коммен-
тировать эти потенциальные сделки не можем.

Сколько дизайн-студий планируете открыть в России?
Сейчас их шесть: три в Москве, две в Петербурге и одна 

в Тюмени. Для нас приоритетнее новый городской фор-
мат, учитывая его размеры. Если мы увидим возможность 
и подходящие локации для дизайн-студий, мы будем их от-
крывать. Возможно, мы будем открывать дизайн-студии в 
формате pop up, то есть временно, например, на два года, 
рядом со строящимися жилыми кварталами. Мы будем 
экспериментировать. Все шесть дизайн-студий, которые 
работают сейчас, отличаются друг от друга, мы тестируем 
разные возможности в разных локациях. Например, пло-
щадь самой маленькой дизайн-студии — 180 кв. м, а самой 
большой — более 900 кв. м. Есть дизайн-студии в стрит-
ритейле, есть в торговых центрах, есть те, где можно толь-
ко спланировать кухню или гардероб, есть те, где можно 
купить какие-то аксессуары для дома. Думаю, в будущем у 
дизайн-студий будут разные функции — в зависимости от 
того, где они будут открываться. Для IKEA не только в Рос-
сии, но и в мире это тестовый формат.

Какие планы у компании в регионах? Магазины но-
вого городского формата там открывать не планируе-
те?

Пока нет. В регионах мы сосредоточимся на обновлении 
существующих торговых центров МЕГА. Мы уходим от поня-
тия «торговый центр», чтобы стать пространством для встреч 
местных жителей. Это довольно интересный процесс, мы из-
учаем потребности людей, живущих неподалеку от торгово-
го центра: что они любят, в чем нуждаются. Например, в Хим-
ках было мало спортивных площадок: мы построили такую 
зону, чтобы люди могли приходить туда, а заодно посещать 
торговый центр. Это большая трансформация и большие ин-

вестиции в обновление торговых центров — от обустройства 
парков снаружи до организации фудкортов внутри.

Сколько планируете инвестировать в российский 
бизнес в ближайшие годы?

За все время работы IKEA инвестировала более 4 млрд 
долл. в российский бизнес. Это все подразделения компа-
нии — и промышленные, и торговые. Только за последние 
три года инвестиции превысили 1 млрд долл.: это стро-
ительство третьей очереди дистрибьюторского центра в 
Есипово (11 млрд рублей); обновление и расширение тор-
говых центров МЕГА — создание «пространств для встреч». 
Если говорить про планы, мы, наверное, останемся с той 
суммой, о которой заявляли раньше: 100 млрд рублей в 
ближайшие годы. Но все будет зависеть от того, насколько 
быстро мы сможем реализовывать наши планы.

Возвращаясь к российским потребителям: в чем их 
отличие от потребителей в других странах?

В разных странах мы стараемся предложить решения для 
дома, учитывая местные особенности, привычки и проблемы 
людей. Особенность России — довольно ограниченное про-
странство для жизни, небольшие квартиры. Думаю, в больших 
городах в среднем 59 кв. м, в то время как средний размер 
квартир в Европе может достигать 80 кв. м. Соответственно, 
в магазинах мы представляем решения для обустройства жи-
лого пространства определенных размеров. Исходя из ква-
дратных метров, формируются привычки людей.

В России есть очень интересный феномен, который мы 
называем «круглосуточная жилая комната»: когда в кварти-
ре две комнаты, одна используется в основном как спальня, 
а вторая как гостиная, но кто-то из членов семьи вынужден 
там спать, там же делают уроки или работают. В Швеции 
никто в гостиной спать не будет — для этого существуют 
спальни, в гостиной ты смотришь телевизор, принимаешь 
гостей. В магазинах в Москве почти у всех диванов, кото-
рые у нас представлены, есть спальная функция. В качестве 
еще одного примера особенностей можно привести разме-
щение стиральной машины. В Швеции стиральная машина 
всегда расположена в ванной комнате. А, к примеру, в Пор-
тугалии стиральную машину ставят на кухне, в Индии — на 
балконе. В России ее часто приходится ставить в коридор, 
потому что ни в ванной, ни на кухне нет места. Все эти вещи 
мы изучаем, вплоть до того, где люди в той или иной стране 
оставляют обувь, а затем отражаем все это в интерьерных 
решениях, представленных в наших магазинах.

IКЕА — крупнейший в мире мебельный ритейлер с 367 
магазинами в 30 странах. В России у ритейлера 14 магази-
нов ИКЕА в торговых центрах МЕГА.

В прошлом году новый CEO компании Йеспер Бродин 
(занял этот пост в сентябре) говорил Financial Times, что 
IKEA протестирует новые форматы магазинов, чтобы заво-
евать центры крупных городов.

interfax.ru
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11 июня в Торгово-промышленной палате Россий-
ской Федерации состоялся круглый стол на тему «Мы 
развиваем экспорт мебельной продукции и деревоо-
бработки? Что мешает экспортерам? Пути решения». 
Ассоциация предприятий мебельной и деревообра-
батывающей промышленности России приняла в нем 
активное участие.

Открыл мероприятие вице-президент ТПП РФ 
Владимир Дмитриев, обратившись к собравшимся с 
приветственным словом. Он отметил, что российские 
предприятия в последнее время начинают активно 
и серьезно заниматься экспортом, уделяя этому на-
правлению большое значение, но не всегда имеют 
достаточно опыта и представления о работе на экс-
порт, и мероприятия, подобные нынешнему, как раз 
направлены на решение этой проблемы. Актуальным 
было и выступление представителя Российского 
экспортного центра. Старший вице-президент РЭЦ 
Игорь Жук рассказал об изменениях в программах, 
проводимых центром, и о важности взаимодействия 
государства с бизнесом.

Одним из первых слово взял генеральный дирек-
тор АМДПР Тимур Иртуганов, выступив с докладом 
на тему «Экспорт российской мебели: текущая ситуа-
ция, перспективы».

По оперативным данным АМДПР экспорт продук-
ции ЛПК (лесопродукция, деревообработка и мебель) 
в 2018 году составил 7,61 млрд долл. США (без учета 
экспорта продукции ЦБП). При этом доли экспортиру-
емых товаров распределились следующим образом: 

самая большая доля экспорта пришлась на распилен-
ную и строганую древесину — 67,92% (в валютном ис-
числении — 5 166,0 млн долл. США), 17,8% — фанера 
(1 355,0 млн долл. США), 9,38% — древесно-плитные 
материалы — ДСП, МДФ, ДВП и др. (714,0 млн долл. 
США) и 4,9% пришлись на мебель (375,0 млн долл. 
США). 

При этом, если посмотреть на цифры более вни-
мательно, то экспорт мебели в 2018 году по данным 
РОССТАТа вырос на 27% и в первом квартале 2019 
году также уже прибавил 5% по сравнению с анало-
гичным периодом прошлого года (на фоне уверенно-
го роста, в принципе, производства мебели в России 
– 189,7 млрд руб., +25% (45,6 млрд руб.) в 2018 году, 
и +15% в первом квартале этого года).

Также зафиксирован в 2018 году пятнадцатипро-
центный рост производства и экспорта древесно-
стружечных плит (1749,1 тыс. куб. м экспортировано 
при производстве 9 750,0 тыс. куб. м). В первом же 
квартале этого года отмечается незначительное сни-
жение доли экспорта на 5%. 

 
Продолжается рост в сегменте древесноволокни-

стых плит: на 9% (650,0 млн кв. м) — в 2018 году и на 
11% (166,3 млн кв. м) — в первом квартале этого года, 
экспорт же увеличился на 30% (107,2 млн кв. м) и 12% 
(27,5 кв. м) соответственно.

Вопрос нюансов экспорта мебели и господдержки участия в зарубежных выставках давно и активно 
обсуждается в мебельной среде. Приняв участие в профильных выставках в Германии, ОАЭ, Индии, 
российские мебельщики поняли, что наладить стабильные поставки продукции в серьезных объ-
емах без поддержки государства практически невозможно.

О РЕАЛИЗАЦИИ ЭКСПОРТНЫХ 
ВОЗМОЖНОСТЕЙ ОТЕЧЕСТВЕННЫХ 
ПРЕДПРИЯТИЙ 
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 Что касается фанеры, то в 2018 году в России 
было произведено 4018,4 тыс. куб.м этого вида про-
дукции деревообработки (прирост на 7%), а вывезено 
1836,7 тыс. куб. м (+9%). В первом же квартале теку-
щего года производство составило 1044,4 тыс. куб. м 
(+9%) и экспорт — 630,8 тыс. куб. м (+2%) по сравне-
нию с аналогичным периодом прошлого года. 

 
Таким образом, отечественная мебельная и дере-

вообрабатывающая отрасль демонстрирует уверен-
ный рост как по объемам производства, так и по объе-
мам вывоза товаров за рубеж, но при этом потенциал 
отрасли сейчас используется минимально. Ведь не 
смотря на уверенный рост экспорта, он составляет 
чуть более 10% от общего объёма производства, что 
свидетельствует об огромных экспортных возможно-
стях. Емкость зарубежных рынков позволяет постав-
лять туда еще большее отечественной продукции. Так 
мировой рынок мебели оценивается в 480 млрд долл. 
США ежегодно, при этом, по данным Word Furniture 
Confederation, глобальный мировой экспорт мебели в 
2018 году составил более 160 млрд долл. США. Не-
смотря на то, что страна является одним из крупней-
ших поставщиков леса, доля России на мировом рын-
ке мебели составляет всего лишь 0,23%.

Лидирующие позиции занимает Китай (55 млрд 
долл.), Польша (12 млрд долл) и Германия ($11 млрд). 

При существующих темпах, чтобы попасть в топ-10 
экспортеров, России потребуется 15 лет.

Что же тормозит рост экспорта отечественной ме-
бели?

Экпортно-ориентированные отечественные про-
изводители сталкиваются с рядом проблем — таких, 
как высокая стоимость логистических расходов и уча-
стия в зарубежных мероприятиях, отсутствие доступ-
ных складов в других странах, сложности получения 
зарубежных сертификатов, позволяющих торговать 
на чужих рынках, и т. д. И здесь не обойтись без под-
держки государства. 

Так, президент ассоциации Александр Шестаков в 
качестве примера привел Дубай, где располагается 
склад площадью 5 тыс. кв. м, финансируемый Рос-
сийским экспортным центром под нужды сельхоз-
производителей России.

«Сейчас усилия государства направлены на повы-
шение доли экспорта продуктов глубокой переработ-
ки древесины. Но сейчас наступает этап, когда нужна 
поддержка не экспорта древесного сырья в той или 
иной степени обработки, а уже готовых изделий из 
него», — отмечает Александр Шестаков (интервью 
из материала газеты «Коммерсантъ», «Мебель экс-
портируется со скрипом»).

«Представитель IKEA (один из производителей ме-
бели в России) также сообщает о необходимости го-
споддержки. Шведский ритейлер уверен, что властям 
необходимо гармонизировать стандарты и требования 
технических регламентов между Россией и странами 
ЕС, обеспечить производителей низкими ставками на 
кредитование и банковскими займами для развития 
производства. Среди прочих тезисов он выделяет не-
обходимость поддержки сертификации FSC — между-
народного Лесного попечительского совета, помощь 
в развитии бизнеса мебельных комплектующих, под-
держку в создании экологических материалов и раз-
витии производств синтетических и смесовых тканей. 
В IKEA отмечают, что товары компании производятся 
как на собственных мощностях, так и с помощью сто-
ронних компаний. В 2018 год объем закупок товаров в 
России превысил 22 млрд руб., около 72% этой про-
дукции было продано на внутреннем рынке и пример-



32 МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ № 10 (282)_2019  ____________________  WWW.MEBELSIB.BIZ ____________________  MEBEL@X1.RU

АНАЛИТИКА

но 27% — отправлено в магазины IKEA, расположен-
ные в других странах. Среди основных направлений 
представитель компании перечислил страны ЕС, Азии 
и США. «Основной объем нашего экспорта приходится 
на мебель из массива дерева (4,7 млрд руб.), мягкую 
мебель (0,3 млрд руб.), остальное — это текстиль, по-
суда и аксессуары», — отмечает представитель компа-
нии» (из материала газеты «Коммерсантъ», «Мебель 
экспортируется со скрипом»).

Генеральный директор калининградской мебель-
ной фабрики «Интердизайн» Дмитрий Егоров поде-
лился результатами экспортной деятельности кали-
нинградских мебельщиков и высказал мнение, что 
необходимо сделать для ее увеличения. Председатель 
Совета директоров ООО «Инзенский деревообрабаты-
вающей завод» Елена Куприянова рассказала об экс-
порте комплектующих для производства мебели. Ге-
неральный директор ООО «Кроношпан ГМХ» Ардашер 
Курбаншо представил вниманию участников круглого 
стола взгляд руководителя предприятия плитной про-
мышленности на развитие экспорта. Учредитель ООО 
«Уфамебель» Виктор Кочубей посвятил свое выступле-
ние опыту работы на зарубежных выставках.

Всего в работе круглого стола приняли участие 30 

человек — представителей профильных ведомств и 
организаций, а также производственных компаний.

«Предприятия мебельной и деревообрабатываю-
щей промышленности России обсудили важнейшие 
проблемы, связанные с продвижением экспорта от-
ечественной мебели и не только, — подвел итоги ме-
роприятия генеральный директор АМДПР Тимур 
Иртуганов. — В ходе обсуждений одними из самых 
значимых были обозначены проблемы продвижения 
отечественных предприятий на зарубежных выстав-
ках. В этой связи очень важным стало участие в ме-
роприятии представителей РЭЦ. Также были подняты 
вопросы работы других инструментов господдержки, 
в частности касающихся транспортных и логисти-
ческих расходов. Предприятия обсудили необходи-
мость консолидации усилий на этом направлении». 

Как результат работы круглого стола, спустя чуть 
более недели были выработаны рекомендации для 
Российского экспортного центра, ТПП РФ и АМДПР.

РЕКОМЕНДАЦИИ ДЛЯ АМДПР
• Поддержать инициативу члена АМДПР ООО 

«Кроношпан» по организации бизнес-миссий ме-
бельных предприятий с проведением переговоров в 
формате b2b между российскими предприятиями-
экспортерами и зарубежными торговыми сетями и 
закупочными союзами.  

• Перенести проведение переговоров между 
предприятиями-экспортерами мебельной и деревоо-
брабатывающей промышленности и иностранными тор-
говыми сетями в формате b2b на промышленные пло-
щадки основных плитных предприятий в России, для чего 
в срок до 1.08.2019 г. провести переговоры с ведущими 
заинтересованными плитными предприятиями России. 

• В рамках действующего Соглашения с РЭЦ про-
работать возможность проведения с предприятиями-
экспортерами консалтинга по упрощенному оформле-
нию следующих документов для экспорта продукции:

— для участия в зарубежных выставках;
— для компенсации логистических затрат при по-

ставках продукции на экспорт с учетом местораспо-
ложения предприятий на территории РФ;

— по страхованию и кредитованию при поставках 
на экспорт;

 — по участию в корпоративных программах с це-
лью повышения конкурентоспособности российской 
продукции при экспорте несырьевых товаров.

• Рекомендовать совместно с АО «Экспоцентр» 
в июле-августе 2019 г. провести информационную 
компанию о спецпроектах, разработанных АМДПР в 
рамках выставки «Мебель» в Москве.

• провести расширенную встречу по развитию 
экспорта мебели и выполнению рекомендаций июнь-
ского круглого стола в ноябре 2019 г. в рамках дело-
вой программы выставки «Мебель».

Работа по реализации разработанных рекоменда-
ций продолжается.

По материалам АМДПР
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http://www.bazissoft.ru


http://www.elsifr.ru
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Динамика по количеству зарегистрированных и 
действующих предприятий мебельной промышлен-
ности в связке с размерностью этих предприятий по-
казывает падение количества предприятий со сред-
ним объемом производства. По состоянию на 2018 
год доля предприятий со средней размерностью от 
общего количества мебельных предприятий состав-
ляет 1%. В Казахстане нет мебельных предприятий, 
которые можно отнести к крупным.

ПРОИЗВОДСТВО МЕБЕЛИ
Доля мебельной промышленности в общем объеме 
промышленного производства незначительна и со-

ставляет 0,14%, в обрабатывающей промышленно-
сти – 0,37%.

Таким образом, с 2010 по 2012 гг. объем произ-
водства мебели в Казахстане увеличился в 1,7 раза, 
а с 2012 года   производство мебели идет на спад и 
в 2015 году отрасль сократилась на 6744,0 млн тенге 
или на 18,2%. В 2017 году объем производства всех 
видов мебели в текущих ценах составил 43483,0 млн 
тенге (уточненные данные), в 2018 году — 38246,0 
млн тенге (оперативные данные). 

Производство мебели за 2012–2018 годы в стои-
мостном выражении по регионам РК представлено в 
таблице (тыс. тенге).

Области обозначены согласно действующему на-
циональному классификатору Республики Казах-
стан — «Классификатор административно-террито-
риальных объектов» (КАТО) от 21 июня 2018 года.

Город Шымкент выделен из Южно-Казахстанской 
области, ему придан статус города республиканского 
значения, областной центр перенесён в г. Туркестан, 
а область переименована в Туркестанскую.   
 

Основное производство мебели сосредоточено в 
Алматы и Алматинской области — 42,6% от общего 
объема производства за 2018 г.  Значительная часть 
мебели производится также в Павлодарской — 8,6 %, 
в г. Астана и Акмолинской обл. — 12,3 %, в г. Шымкент и 
Туркестанской обл. — 8,2%, в Карагандинской — 6,8 % и 
Восточно-Казахстанской области — 6,1 %.   Суммарная 
доля гг. Алматы, Астана, Шымкент и этих шести обла-
стей составляет 84,6 % от общего производства. 

Казахстанская мебельная промышленность работа-
ет в основном на внутренний казахстанский рынок, но и 
он заполняется в основном продукцией, поставляемой 
из России, Беларуси, Украины, Италии, Турции и Китая.

Основными продуктовыми сегментами мебели, 
производимой в Казахстане, (в штуках) являются: ме-
бель для сидения на металлокаркасе — 62%, мебель 

ТЕКУЩАЯ СИТУАЦИЯ 
В МЕБЕЛЬНОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ 
РЕСПУБЛИКИ КАЗАХСТАН

По данным Комитета по статистике Министерства национальной экономики Республики Казахстан 
в мебельной промышленности по состоянию на 1 января 2019 года зарегистрировано 1317 мебель-
ных предприятий, в том числе 10 средних, 1307 малых. При этом фактически работает 843 компа-
нии, из которых 833 — малые, 10 — средние.   За последние 5 лет количество действующих предпри-
ятий увеличилось в 1,5 раза.

КОЛИЧЕСТВО ДЕЙСТВУЮЩИХ МЕБЕЛЬНЫХ 
ПРЕДПРИЯТИЙ

ДИНАМИКА ПРОИЗВОДСТВА МЕБЕЛИ 
2010-2018ГГ., МЛН ТЕНГЕ



37

№ 10 (282)_2019ÌÑАНАЛИТИКА

офисная деревянная — 16%, мебель для кухни — 11%, 
мебель для сидения с деревянным каркасом — 7%, 
мебель деревянная для столовой и гостиной — 7%.

ИМПОРТ МЕБЕЛИ
Общий импорт мебели (внешняя и взаимная торгов-
ля) упал в 2018 году на 113671,7 тыс. долл. и составил 
275, 194,7 тыс. долл.

Импорт мебельной продукции из стран ЕАЭС в 
2018 году вырос на 3,5% и составил 157 784,9 тыс. 
долл., в том числе импорт из Беларуси увеличился 
на 12,6% (41020,6 тыс. долл.), из России — на 0,6% 
(114387,3 тыс. долл.). Большую часть импорта ме-
бельной продукции составляет группа «Мебель про-
чая и ее части» (9403 кода ТН ВЭД). 

 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Республика
Казахстан

37 000 202 35 022 928 33 795 854 30 256 411 35 958 914 43 482 684 38 246 183

Акмолинская 2 143 290 1 703 893 1 233 666 1 519 344 2 889 435 3 240 944 2 811 669

Актюбинская 814 156 1 442 038 1 245 451 1 462 397 1 771 343 636 181 816 923

Алматинская 4 065 658 919 249 1 075 832 1 140 360 2 234 048 4 049 900 4 622 653

Атырауская 371 265 365 081 356 434 289 431 259 021 369 131 272 418

Западно-
Казахстанская

3 016 913 2 855 779 2 926 085 1 384 086 892 148 2 697 773 1 801 072

Жамбылская 255 600 292 145 345 890 353 582 443 412 682 913 640 463

Карагандинская 2 372 370 2 422 156 2 321 427 2 123 781 2 607 059 2 820 322 2 591 146

Костанайская 1 889 647 1 775 741 1 375 118 1 180 662 1 399 714 922 526 1 056 158

Кызылординская 79 425 67 617 117 263 152 825 60 001 90 840 94 294

Мангистауская 181 684 232 472 236 969 134 504 204 580 482 846 333 584

Южно-
азахстанская

756 389 774 879 1 002 943 988 750 1 325 147 3 315 540 …

Туркестанская       1 199 426

Павлодарская 4 340 459 4 055 271 3 806 037 4 051 745 4 693 318 2 457 153 3 272 249

Северо-
Казахстанская

1 114 226 965 588 765 832 661 582 486 709 1 029 782 928 868

Восточно
Казахстанская

2 147 822 1 949 006 1 968 360 1 986 422 2 468 952 2 395 801 2 319 540

г.Астана 1 077 171 1 518 812 1 496 418 1 522 370 1 900 911 2 160 390 1 881 984

г.Алматы 12 374 127 13 683 201 13 522 129 11 304 570 12 323 116 16 130 642 11 661 919

г.Шымкент       1 941 817

место 2012* 2013* 2014* 2015* 2016 * 2017 * 2018**

I
Россия:                             
143 061,2
13%           

Россия:                               
141 271,3
-1%               

Россия:                     
118 938,8
-16%                  

Россия:                     
93 993,1
-21%           

Россия:                     
91 420,0
-3%  

Россия:                     
113 751,3
23%              

Россия:                     
114 387,3
1%

II
Украина:                    
86 143,7
36%

Украина:                    
83 570,2
-3%

Китай:                                            
66 148,5
4%

Китай:                                            
42 819,9
-35%

Китай:                                            
24 664,2
-40%

Беларусь:                                 
36 446,1
48%

Беларусь:                                 
41 020,6
12%

III
Китай:                                               
71 745,3
63%

Китай:                                            
63 437,9
-10%

Украина:                    
65 349,3
-20%

Украина:                    
35 810,0
-45%

Беларусь:                                 
22 706,0
-20%

Китай:                                            
30 040,7
32%

Китай:                                            
28 019,4
-6%

IV
Беларусь:                                     
45 421,5
30%   

Беларусь:                                 
54 567,3
20%

Беларусь:                                
47 493,4
-13%

Украина:                    
35 810,0
-45%

Беларусь:                                 
22 706,0
-20%                                       

Китай:                                            
30 040,7
32%                      

Китай:                                            
28 019,4
-6%                           

V
Италия:                              
36 218,1
40%

Италия:                        
34 822,1
-4%

Италия:                        
38 502,7
11%

Италия:                        
26 074,1
-32%

Украина:                    
12 453,6
-65%

Турция:                                   
22 325,6
79%

Италия:                        
15 924,6
-45%

VI
Турция:                             
23 025,2
23%

Турция:                                   
33 215,0
44%

Турция:                                   
30 012,2
-10%

Турция:                                   
22 833,9
-24%

Турция:                                   
12 134,6
-47%

Украина:                    
7 624,9
37%

Украина:                    
3 580,0
-53%
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Импорт мебельной продукции по основным странам-
торговым партнерам (СНГ и остальные страны мира) 
упал в 2018 году на 25% по сравнению с 2017 годом. 
Импорт из стран СНГ в 2017 году — 9345,9 тыс. долл., 
а в 2018 всего 5063,8 тыс. долл. Импорт из остальных 
стран мира также упал в 2018 году на 34999 тыс. долл. 
и составил 112346 тыс. долл. Общий объем импорта по 
основным странам-торговым партнерам (СНГ и осталь-
ные страны мира) составил в 2018 году 117409,7 тыс. 
долл. (в 2017 году — 156690,9).

Основными партнерами Казахстана в междуна-
родной торговле являются:

5 важнейших импортеров мебельной продук-
ции: Россия, Беларусь, Китай, Турция и Италия;

4 важнейших экспортера казахстанской мебе-
ли: Киргизия, Таджикистан, Узбекистан и Россия.

Объем импортируемой мебельной продукции в 
Республике Казахстан намного превосходит экспорт 
той же продукции. Такая ситуация на рынке есть ре-

зультат низкой загрузки мощностей отечественных 
производителей мебельной продукции, которая со-
ставляет 30-35%.

(собрано по данным  www.stat.gov.kz, 
за 2010-2017 год приведены уточненные данные, 

а за 2018 год — оперативные данные)

ИМПОРТ ДРЕВЕСНЫХ ПЛИТ
Поставки плитной продукции (4410+4411) в 2018 году 
производились более чем из 20 стран, причем, 97,3 % 
(в денежном выражении) пришлось на 5 стран: Рос-
сию — 84 %, Беларусь — 4,3%, Китай — 5,7%, Поль-
шу — 2,1%, Республику Корея — 1,2%.

По плитам MDF импорт из Республики Корея уве-
личился в 3 раза. (собрано по данным  www.stat.gov.kz 
и www. kgd.gov.kz).

По материалам АПМДП РК 
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Завод в Кузнецке – уже одиннадцатое предприя-
тие компании «ФомЛайн» в России и странах СНГ. До 
30 % продукции планируется отправлять на экспорт 
в Беларусь, Литву, Азербайджан, Грузию, Армению, 
а также в Финляндию, Эстонию, Германию и Турцию. 
Качество и цена продукции позволят российскому 
производителю на равных конкурировать с зарубеж-
ными лидерами отрасли, в частности, с европей-
скими на рынках Беларуси, Восточной и Северной 
Европы.

На текущий момент 500 миллионов рублей предо-
ставил Фонд развития промышленности в виде льгот-
ного займа для ООО «Кузнецкий технопарк» (входит в 
«ФомЛайн»). 

«Такие масштабные инвестиции связаны в том 
числе с закупкой инновационного оборудования из 
Германии, США, Италии и Испании. Современные 
технологии и высокая степень автоматизации про-
екта позволяют достичь максимальной производи-
тельности труда. По нашей оценке, она будет в разы 
превышать показатели аналогичных производств в 
России, а сам завод станет самым крупным в стра-
не по объемам выпуска продукции, — рассказывает 
владелец компании «ФомЛайн» Артур Согомо-
нян. — Что касается рынка товаров для сна в целом, 
то в России он начал формироваться лишь в 2005 
году и только входит в пиковую фазу. Сейчас объем 
потребления матрасов составляет 5,8 миллиона штук 
в год, но беспружинных среди них не более 15 %. 
Однако в ближайшие пять лет мы ожидаем всплеска 
интереса к матрасам с наполнителем из ЭППУ – об 
этом говорят мировые тренды, этому способствует 
все большая информированность населения о пре-

1 июля 2019 года на пресс-ланче компания 
«ФомЛайн» анонсировала официальное откры-
тие крупнейшего вертикально интегрированно-
го завода по производству эластичного пенопо-
лиуретана (ЭППУ) и матрасов в России и Европе. 
Предприятие площадью 42 тысячи квадратных 
метров, расположенное в городе Кузнецке (Пен-
зенская область) на территории в 23 гектара, 
уже в июле начнет выпуск и отгрузку первых 
партий ЭППУ. Пенополиуретан – это высоко-
технологичный гипоаллергенный наполнитель 
для матрасов, подушек и мягкой мебели. Общий 
объем вложений в проект, который называют 
самым крупным в отрасли, составит более трех 
миллиардов рублей. Часть из них предоставил 
Фонд развития промышленности (ФРП), спе-
циализирующийся на поддержке инвестиций в 
модернизацию российской промышленности, 
организации новых производств и обеспечении 
импортозамещения. Несмотря на санкции, обо-
рудование и новейшие технологии поставлены 
из США и являются самыми современными и 
передовыми в отрасли. 

В САМЫЙ КРУПНЫЙ ЗАВОД 
ПО ПРОИЗВОДСТВУ ПЕНОПОЛИУРЕТАНА 
ДЛЯ МАТРАСОВ И МЕБЕЛИ 
ИНВЕСТИРУЮТ 3 МИЛЛИАРДА РУБЛЕЙ 
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имуществах материала. К 2024 году, по нашим про-
гнозам, 45 % рынка товаров для сна займут изделия 
из эластичных пен». 

В то же время существующих в стране мощностей 
недостаточно, чтобы удовлетворить растущий спрос 
на ЭППУ. Большинство производств по выпуску пено-
полиуретана создано довольно давно: значительную 
часть их оборудования можно назвать устаревшей, а 
работа рассчитана на неактуальные рыночные усло-
вия и ассортимент. В результате многие предприятия 
сталкиваются с постоянными переработками, что 
сказывается на качестве продукции. На новом заво-
де «ФомЛайн» это исключено, так как речь идет о вы-
сокотехнологичном производстве, самом передовом 
как для России, так и для Европы. 

На полную мощность — выпуск 30 тысяч тонн ЭППУ 
в год — завод выйдет в течение 2,5–3 лет. В 2019 году 
объем производства планируется на уровне 10 000 
тонн. К сентябрю компания планирует набрать и об-
учить 110 человек, некоторые из них уже завершили 
стажировку на других заводах «ФомЛайн». В числе 
заказчиков нового предприятия уже значатся лидеры 
рынка мебельной промышленности. После открытия 
завода по выпуску пенополиуретана реализация про-
екта продолжится  – следующим этапом станет за-
пуск производства матрасов на той же площадке.

Предприятие расположено на территории «Куз-
нецкого технопарка» (бывший Кузнецкий завод ради-
оприборов). Площадка, предназначенная для реали-
зации проектов компании «ФомЛайн», занимает 22,5 
гектаров.

«Ввести второй проект в промышленную эксплуа-
тацию мы планируем во втором квартале 2020 года. 
Завод будет выпускать 600 тысяч изделий в год сила-
ми 120 человек. Значительная часть матрасов будет 
скручиваться и поставляться в коробках высотой до 
60 см без ущерба для качества. Крупные мебельные 
ретейлеры получат продукт cash-and-carry, другие 
игроки матрасного рынка смогут размещать заказы 
на производство под своими торговыми марками с 
оптимальной себестоимостью, экономить на логи-
стике и легко осваивать возможности продаж через 

маркетплейсы и собственные интернет-магазины. 
Этот завод кардинально изменит рынок товаров для 
сна. За счет пен с особыми свойствами, новых тех-
нологий упаковки и удобства произойдет снижение 
цены на матрасы высокого качества, что создаст 
спрос у конечных потребителей и даст стабильные 
продажи нашим партнерам», — добавила Екатери-
на Маркова, коммерческий директор компании 
«ФомЛайн».

По разным оценкам, рынок товаров для сна в Рос-
сии растет примерно на 5–6 % в год, что позволяет 
строить позитивные прогнозы относительно спроса 
на продукцию нового предприятия.

Пресс-служба компании «ФомЛайн»

Компания «ФомЛайн» является крупнейшим 
производителем эластичного пенополиуретана 
на территории России и СНГ. В состав компании 
входит 11 заводов на территории России, Казах-
стана, Узбекистана, Сербии, работает 1200 со-
трудников.  Пенополиуретан используется про-
изводителями мебели и матрасов в качестве 
наполнителя. Также есть специальные продукты 
для легкой промышленности, автомобильной от-
расли и для товаров хозяйственного назначения. 
Продажи ведутся через оптовые дилерские ком-
пании.

Наполнение из пены является не только ком-
фортным решением для быта и сна, а также абсо-
лютно безопасным и гипоаллергенным,  поэтому 
используется для детской мебели, матрасов и 
других товаров для сна.  Специалисты компании 
постоянно изучают и применяют на практике пе-
редовой мировой опыт в части создания новых 
продуктов, например, пен с минеральными и на-
туральными добавками и в организации автома-
тизированных технологических процессов.  

О КОМПАНИИ
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Производство и продажа
мебели для спален и гостиных
из итальянских комплектующих

Торговый дом МЕРИДИАН —
это качество, проверенное временем!

8 495 662 33 74, 8 925 669 99 08
www.mkmeridian.com

Ведущий производитель корпусной
мебели в Западно-Сибирском регионе

    НАШИ ПРЕИМУЩЕСТВА:
• персональный подход 

• гибкая система скидок • низкие цены

Готовые и модульные кухонные гарнитуры

• шкафы • комоды • тумбы
• прихожие• другая корпусная мебель

г. Новосибирск, ул. Долинная, 2а
+7 (383) 295-62-65, 295-62-64

мебельвеста.рф

мебельвеста.рф

Ïðèãëàøàåì Âàñ ê  ñîòðóäíè÷åñòâó!

Принимаем заказы на серийное
изготовление корпусной мебели

http://www.mkmeridian.com
http://мебельвеста.рф
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НЕОБЫЧНОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ СТАРОГО
Дизайнеры предлагают множество неиспробованных 
сценариев. Можно повесить люстру на уровне пола. 
В гостиной поставить только напольные светильники 
или украсить гирляндой спальню или прихожую. Для 
современной городской квартиры такие решения 
станут не просто очередным «новым словом дизай-
на», но, главное, функциональным выходом в услови-
ях тотальной нехватки квадратных метров.

Решение 1. Напольные торшеры в качестве 
основных светильников

Такой способ освещения носит негласное назва-
ние «американского». Все потому, что многие инте-
рьеры в США освещаются отнюдь не за счет люстры 
под потолком. Правда, такой вариант уже прижился в 
России и на примере малогабаритных квартир, когда 
светильники располагают не по центру потолка, а там, 
где нужен свет. В Америке пошли дальше: отказались 

от встроенного точечного света в пользу мобильного 
торшера в гостиной. Освещение здесь нужно, в ос-
новном, по сторонам дивана или около кресла. Что-
бы подсветить эти зоны, как раз и годятся напольные 
торшеры, не нужна никакая люстра. Как использовать 
идею? Если в распоряжении просторная комната, и 
она одновременно выполняет роль кабинета, спаль-
ни и гостиной (иногда и столовой), зонирование в ней 
просто необходимо. И проще всего его реализовать 
при помощи света. Потолочные светильники в этом 
смысле уступают место напольным конкурентам.

Решение 2. Один торшер в интерьере гости-
ной вместо многих ламп

Конечно, с высоты напольного торшера невозмож-
но равномерно и целиком осветить комнату. Но разве 
в этом есть необходимость? Напольные светильники 
на дугообразных или гибких штативах держат голо-
ву на достаточно высоком уровне. И, что важно, этот 

НОВОЕ В ИНТЕРЬЕРНОМ 
ОСВЕЩЕНИИ

Островки света в гостиной, летучее бра в спальне, абажуры в ванной, а вместо люстры – торшер: 
в интерьерном освещении появилась масса новинок, изобретено немало новых конструкций 
светильников. А тенденции использования старых заметно перемешались. Привычные источники 
освещения — и точечные светильники, и напольные торшеры, и бра — в интерьере сыграли уже, 
кажется, все возможные роли. 
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уровень регулируется: источник света можно поднять 
достаточно высоко для создания общего комфорт-
ного уровня. Кроме того, пучок света легко развер-
нуть и направить в нужное вам место комнаты: в этом 
смысле один подвижный торшер в гостиной заменит 
пару-тройку настольных ламп в разных местах комна-
ты. Торшер — в переводе с французского, «факел»: 
визуальное сходство с факелом у него, конечно, есть 
(спасибо высокой ноге!), но свет от него, чаще все-
го, рассеянный, приглушенный. Чтобы композиция 
с участием торшера не смотрелась сумрачно, нужно 
решить, какими светильниками в интерьере ее мож-
но дополнить. Например, добавить на стену яркое 
панно со светодиодной подсветкой, выделите нишу 
точечным светом или поставьте на полку свечи. Важ-
но, чтобы светильники-компаньоны не резали взгляд, 
гармонировали с напольным торшером по стилю и 
вообще выглядели бы лаконично: если уж торшер в 
главной роли, то остальные лампы пусть будут в эпи-
зодических.

Решение 3. Уличный светильник в помещении 
На волне увлечения эстетикой лофта многие ди-

зайнеры предлагают использовать уличные светиль-
ники внутри помещений. Например, зарешеченные 
бра: они могли бы светить над каким-нибудь подъ-
ездом, однако отлично смотрятся в интерьере со-
временной кухни-гостиной. То же самое с мобильны-
ми светильниками в интерьере — теми приборами, 
что работают от электросети, а также имеют очень 
длинный провод питания и выключатель. Как прави-
ло, такие приборы используют на улице — вешают 
на ветки деревьев для создания романтичного ужина 
под деревом на лужайке. Традиционные бра при всем 
желании к ветке дерева не приладить — используют 
особую категорию переносных светильников. Их же 
все активнее внедряют в жилые интерьеры. Особенно 
дизайнеры советуют их для съемных квартир или бы-

строго декора помещений в ожидании ремонта (ког-
да штробить стены под скрытую проводку не резон, а 
добавить света — необходимо).

Решение 4. Бра вместо традиционной под-
светки 

Современные бра на длинных телескопических на-
правляющих вращаются во все стороны. Благодаря 
этому свойству, светильник приобретает скульптур-
ную форму и точно подсвечивает выбранное про-
странство. Использовать такие бра можно на лест-
нице, чтобы украсить стену необычной композицией 
и сделать путь по ступеням безопасным. Подсветить 
с их помощью арт-объекты и предметы интерьера. 
Обычно над обеденным столом советуют размещать 
потолочные светильники, но такие бра могут дотя-
нуться и до стола, стоящего у стены.

Решение 5. На длинной привязи: зонирование 
комнат с помощью подвесов

Одиночные подвесы на длинных шнурах с лако-
ничными плафонами сегодня редко выступают по-
одиночке: как минимум, нужен компаньон, как мак-
симум — каскад из таких же подвесов (зачастую, 
асимметричный, на шнурах разной длины). Такой 
прием позволяет разом решить сразу несколько во-
просов: во-первых, несколько подвесов рядом — 
это современная альтернатива люстре. Во-вторых, 
подвесы служат идее разграничения пространства: 
часто двумя-тремя светильниками дизайнеры выде-
ляют барную стойку, «отсекая» таким образом зону 
кухни. Или, например, каскад подвесов формирует 
пространство для общения в гостиной. Но если в го-
стиной конкуренцию им могут составить напольные 
торшеры, то на кухне подвесы — самый изящный и 
уместный прием. В-третьих, подвесы — яркая ком-
позиционная доминанта интерьера, их скопление 
помогает изменить пропорции помещения, отвлечь 
внимание от ненужных деталей, «нарисовать» нети-
пичную картинку интерьера с помощью длинных шну-
ров и простых плафонов.
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Решение 6. Подвесной светильник над крова-
тью в роли лампы для чтения

Уже распространенный, но, тем не менее, всегда 
эффектный прием — подвесы в роли ламп для чте-
ния. Чтобы применить этот прием, важно выбрать 
компактные плафоны, светодиодное оборудование 
(чтобы лампы как можно меньше нагревались). 

Решение 7. Треки между полом и потолком
Идея аналогичная использованию потолочного 

светильника на низком длинном подвесе — растя-
нуть трековый светильник не по поверхности потол-
ка, а враспор параллельно стене. Помимо очевидной 
оригинальности бонус — возможность регулировать 
высоту светильника в зависимости от положения на 
кровати. Всегда найдется уровень, при котором лам-
па не будет слепить глаза.

Решение 8. Настольная лампа: акцент и ин-
струмент зонирования

Для настольной или даже рабочей лампы теперь 
не нужен стол — их функциональность теперь гораз-
до шире, чем просто подсветка столешницы. Малень-
кую комнату с помощью таких светильников легко 
поделить, например, на зону гостиной и кабинета: по-
ставьте лампу на крохотный придиванный столик или 
на узкую консоль, и она станет «поворотной точкой», 
световой границей, за которой начинается рабочее 
пространство. Большую студию с кухней, гостиной 
и столовой тоже легко разграничить именно с помо-
щью настольных ламп — они создадут островки све-
та, вокруг которых можно будет сгруппировать функ-
циональные зоны.

Настольной лампе найдется место везде, даже в 
прихожей.

Решение 9. Ирония и история: абажуры и под-
вески в хозяйственных помещениях

Нотка иронии никогда не повредит, будь то наполь-
ные светильники с корягами вместо ножек или бра, 
прикидывающаяся настольной лампой. Преимуще-
ственно хозяйственная функция некоторых комнат — 
вовсе не повод оставлять их без ярких украшений. 

Пусть в этой роли выступят светильники: поместите 
классические бра, лампы и люстры в утилитарные 
пространства. Хулиганские решения с канделябрами 
над роскошной ванной на лапах, скорее всего, к на-
шим реалиям имеют мало отношения, а вот хрусталь-
ную люстру на маленькой кухне никто не отменял.

Решение 10. Праздник круглый год
Дизайнеры предлагают использовать новогодние 

гирлянды: сделать из них торшер, обрамить зеркало 
или подвесить к потолку сеть из лампочек проще про-
стого, а результат получается очень эффектным. С по-
мощью гирлянд можно создать как беззаботно-празд-
ничную, так и таинственно-романтическую атмосферу. 
Для дизайнерских экспериментов важно выбрать изде-
лия с пластиковыми плафонами и LED-лампочками — 
такая гирлянда не нагреется и не разобьется.

НОВАЯ ТЕНДЕНЦИЯ — ОКРАШЕННЫЙ СВЕТ
Судя по проектам последних лет, цветной (окрашен-
ный в определенный оттенок) свет появился в боль-
шом количестве частных интерьеров. Понятно, что 
используется он как дополнительная опция к основ-
ному освещению: игры и декора ради. Но, поскольку 
элемент этот очень активный, использовать его сле-
дует осторожно. Начнем с азов: все источники света 
имеют свою цветность (от теплой до холодной). Цвет-
ность света указывают цифрой в кельвинах на каждой 
упаковке с лампочкой: до 3500 К — теплый свет, 3500-
5000 — нейтральный, выше — холодный. Холодный 
свет способствует повышенной концентрации вни-
мания, что объясняет его использование в офисах и 
кабинетах. Для уютной домашней гостиной лучше вы-
бирать нейтральный или теплый источник света, как у 
привычной с детства лампочки накаливания.



47

№ 10 (282)_2019ÌÑМЕБЕЛЬ, ДИЗАЙН

У ламп теплого света есть особенность — они при-
глушают, делают темнее холодные тона в интерьере, 
и резче — теплые. Так, голубые обои могут получить 
примесь зеленого, а темно-синий диван и вовсе по-
чернеет. Черно-белые интерьеры, глянец и хром в те-
плом спектре теряют свой шик. Холодный белый свет, 
наоборот, искажает теплые тона: в красном появля-
ются ноты фиолетового, в желтом — зеленого. Зато 
все синие предметы выглядят, как никогда, прекрас-
но.

Помимо цветовой температуры у любой лампочки 
есть еще одна важная характеристика — индекс цве-
топередачи СRI, его тоже указывают на упаковке. Чем 
выше индекс (в идеале близкой к 100, как у солнеч-
ного луча), тем правдоподобнее будут цвета в вашем 
интерьере при включенном освещении. Показатель 
цветопередачи ниже 80 СRI — всегда риск: не удив-
ляйтесь, почему обои позеленели. Увы, лампочки с 
CRI 95 (очень хорошая цветопередача) стоят дороже. 

Еще важна не только лампочка, но и на цвет абажу-
ра. Особенно, если он полностью закрывает источник 
света. Проходя через ярко окрашенный абажур, пу-
чок света неизбежно окрасится в его оттенок. В этом 
смысле желтые и оранжевые абажуры (работающие 
на формирование «теплого света») — наилучший ва-
риант для тех зон интерьера, где требуется создать 
атмосферу расслабления и отдыха: в столовой и 
спальне, например.

Дизайнеры рекомендуют избегать зеленых, синих 
и фиолетовых абажуров на кухне. И не использовать 
«холодные» лампочки с плафонами теплых цветов. 
Дело в том, что некоторые продукты приобретают не-
свежий вид в синем цвете: пища будет казаться не-
аппетитной. А вот красный и оранжевый, наоборот, 
усиливают чувство голода.

Некоторые светильники не имеют абажура, или он 
совершенно не закрывает лампочку. То есть, прибор 

Дизайнер-светотехник компании King 
David Ольга Тима:

«Я считаю, что свет должен быть как общим-
нормируемым — для достаточного освещения и 
опционным — для создания определенного на-
строения. Ведь оно меняется каждый день, а 
свет в доме все время один и тот же. Подобные 
лампочки позволяют формировать атмосферу 
согласно настроению. Люблю проводить экспе-
рименты с различными световыми эффектами. 
Применяю их в качестве цветотерапии: когда за 
окном серо и холодно, выбираю теплый красный 
или оранжевый и заряжаюсь. Часто включаю зе-
леный спокойный свет, снимающий напряжение 
после работы».

МНЕНИЕ ЭКСПЕРТА
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рассчитан на декоративный источник света — в него 
невозможно вкрутить стандартную спираль КЛЛ.

ДЕКОРАТИВНЫЕ ЛАМПЫ 
С ТЕПЛЫМ СВЕТОМ НА ПОТОЛКЕ
Первое и самое очевидное решение — использовать 
в таких светильниках колбы Эдисона с фигурной спи-
ралью. Они выглядят весьма эффектно благодаря 
теплому уютному свету и красоте раскаленной воль-
фрамовой нити.

СТАРАЯ ФОРМА — НОВОЕ СОДЕРЖАНИЕ
Не так давно появились светодиодные лампочки, 
внешне не отличимые от ламп Эдисона, но гораздо 
более экономичные. Плюсы светодиодной техноло-
гии — в высокой световой отдаче, в более низкой, по 
сравнению с лампой накаливания, температуре на-
гревания корпуса и в длительном сроке службы — до 
50 000 часов. Сегодня по такой технологии произво-
дятся привычные источники света (лампочки на тра-
диционном винтовом цоколе, в прозрачной или мато-
вой колбе). Но кроме них существуют дизайнерские 
лампы Led Filament с колбами из золотистого стекла 
от Sunlumen, 2200K; отлично сочетаются с трендо-
выми каркасными светильниками, смотрятся как ар-
тефакт даже в простом минималистичном патроне с 
проводом.

ДЕКОРАТИВНЫЕ ЛАМПЫ С ЦВЕТНЫМИ КОЛБАМИ
Простой способ раскрасить свет — заменить при-
вычные лампочки в люстре на те, что имеют цветную 
колбу. Их достоинства: низкая стоимость, небольшие 
габариты и стандартный цоколь. Недостатки: малень-
кий срок эксплуатации (всего 1000 часов) и высокое 
энергопотребление. Кстати, «колбы» ламп могут быть 
совсем уж неоклассических квадратных или даже мно-
гогранных форм — речь о сделанных из хрусталя лам-
пах Christaled от Seletti . Правда, пока они существуют в 
двух цветах — синем и охры, работают на «долгоигра-
ющем» и энергосберегающем светодиоде.

ИНДИВИДУАЛЬНОЕ ЦВЕТНОЕ ОСВЕЩЕНИЕ 
С РЕГУЛИРУЕМЫМИ ЛАМПАМИ LED (RGB)
Совершенно сказочный эффект возникает при ис-
пользовании светодиодных ламп (RGB), изменить 
цвет которых можно своими руками, сделав пару 
простых движений. Инновационную идею светильни-
ка, с возможностью управления с персонального мо-
бильного устройства предложила компания Philips, 
выпустившая знаменитую лампу Hue. Чуть позже по-
явились умные лампы Lifx. Эти удивительные лампы 
просты в использовании — стандартный цоколь E 27 
позволяет вкручивать их в уже имеющиеся в доме па-
троны светильников.

По материалам интернет-изданий



http://www.ironnori.ru


¦îáÿòèÿ
è Òêñïî¼èËèè
ìåáåëÑíîé îòðµñëè

�°¦ÒÀ��È
ßÐ¡ÀÐ�È



http://grandexpoural.com


http://www.krasfair.ru


http://woodexpo.ru
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Ряд российских компаний были представлены 
объединенными стендами нескольких областей: АО 
«Агентство развития и инвестиций Омской области», 
АО «Корпорация развития Удмуртской Республики», 
Центр координации и поддержки экспортно-ориен-
тированных субъектов малого и среднего предприни-
мательства Краснодарского края, Центр поддержки 
экспорта Кировской области.

И хотя официальные цифры и итоги выставки с дан-
ными по количеству посетителей будут позже, с уве-
ренностью можно сказать, что посетителей было не-
мало практически во все дни выставки, и подходили 
они на выставку равномерно в течение всего дня. Тихо 
стало с утра в субботу, а ближе к часу дня затрещал 
скотч, чем был дан старт сворачиванию экспозиций. 

Российские производители мебели на сегодня за-
нимают весомую часть мебельного рынка Казахстана, и 
наши фабрики регулярно участвуют в выставке в Алматы.

Так известная на российском рынке более 20-ти 
лет фабрика «Ваша мебель» (Россия, г. Красно-
ярск) уже не первый раз становится участником вы-
ставки. В этом году были представлены детские, сре-
ди которых: новинка прошлого года — набор детской 
мебели для мальчика «Футбол», современный, яркий, 
с сочными рисунками и спинкой кровати в виде фут-
больного мяча уже заслужил внимание российских 
покупателей; набор мебели для гостиной «Ривьера».

Но абсолютной новинкой была модульная мебель для 
спальни «Александрия» в приятных приглушенных тонах.

«Данную модель мы впервые показали именно 
здесь, в Казахстане. В ней используются на ящиках 

В середине июня, с 12-го по 15-е, 2019 года в г. Алма-Аты в выставочном центре «Атакент-Экспо» 
прошла очередная 24-ая международная выставка «Мебель. Интерьер. Деревообработка», в кото-
рой приняли участие компании из Казахстана, России, Китая, Украины, Беларуси, Киргизии, Мол-
довы, всего около 135 участников. Самое наибольшее число участников было из Казахстана, Рос-
сии и Китая.

МЕБЕЛЬНЫЙ ИЮНЬ В АЛМАТЫ
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направляющие полного выдвижения, для корпуса — 
плита «Томлесдрев», фасады выполнены из МДФ в 
пленке ПВХ, лицевая фурнитура российского произ-
водителя «Алди». Мягкое изголовье кровати обтянуто 
экокожей, ортопедическое основание изготавлива-
ется из березы, кровать идет с подъемным механиз-
мом, но можно будет приобрести и без него. «Алек-
сандрия» будет запущена в производство в августе 
этого года», — рассказывает руководитель отдела 
оптовых продаж Андрей Шаповалов.

Фабрика «38 попугаев» (Россия, г.Ижевск) 
представила на объединенном стенде АО «Корпо-
рации развития Удмуртской Республики» комплект 
детской мебели для девочки в белом цвете из серии 

«Классика». Овальное зеркало и маленькие ящички 
бюро, шкаф с карнизом, ручки под золото — такая лег-
кая современная классика.

Фабрика «Олмеко» (Россия, г. Балахна Ниже-
городской области) — постоянный участник выстав-
ки и уже имеет немало партнеров, которые продают 
их мебель конечному потребителю в Республике Ка-
захстан. В этом году «Олмеко» представили мебель, 
которую мы уже видели на выставках и в Москве, и в 
Краснодаре, но в Казахстане эти модели фабрика по-
казывала впервые. Так, например, современная вме-
стительная лаконичная стенка «Лаванда-2» для люби-
телей минимализма уже успела стать в России хитом 
продаж. А романтичная изысканная спальня «Кароли-

на» в светлых тонах дает ощущение тепла и уюта. Вы-
сокое качество материала создает впечатление, что 
мебель изготовлена из натурального дерева. 

«Мы ежегодно являемся экспонентами выставки в 
Алматы, чтобы познакомить своих постоянных партне-
ров с последними новинками и, конечно, привлечь к со-
трудничеству новых. Нам это удается, и год от года мы 
расширяем наше присутствие в Казахстане. И в этом 
году наша мебель пользовалась популярностью как у 
оптовых клиентов, так и у частных покупателей — были 
проданы практически все выставочные экземпляры», — 
делится заместитель руководителя отдела продаж 
фабрики «Олмеко» Евгений Вадимович Сергеичев.

На стенде Центра поддержки экспорта Кировской 
области корпусную мебель серийного производства 
эконом-класса представила фабрика «Росмебель». 
Фабрика «Хэмилтон» показала кухни собственного 
производства премиум-класса. Современное про-
изводство, качественные премиальные комплектую-
щие, авторский дизайн — все это дает возможность 
компании изготавливать кухни в дорогом ценовом 
сегменте.

По данным «Первоисточника» (1istochnik.ru), Ка-
захстан входит в число основных торговых партнеров 
Кировской области во внешней торговле с долей экс-
порта по итогам I квартала 2019 года 2,2% от общего 
показателя (4 млн долл. США).

Компания «Zeta» (Алматы, Казахстан), с кото-
рой мы познакомились еще в прошлом году в рамках 
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выставки «Мебель» в Москве, выставила огромный 
спектр офисных кресел и стульев собственного произ-
водства — от самых простых до кресел руководителя в 
натуральной коже. Предприятие осуществляет отгрузки 
как внутри страны, так и за ее пределы. В Казахстане ди-
намично развивается розничная сеть магазинов ZETA и 
на сегодняшний день имеет 49 магазинов в 26 городах.

Компания Gilardi (г. Караганда, Казахстан) ра-
ботает с достаточно новой для Казахстана темой — 
трансформируемая мебель. На стенде были показа-
ны модули, где шкаф трансформируется в спальное 
место, а стол для занятий одним движением стано-

вится кроватью. Эти видео, сделанные на выставке, 
набрали наибольшее число просмотров у нас в Ин-
стаграм. Фирма продает как готовую мебель, так и 
комплектующие для трансформируемой мебели пр-
ва Турции, Италии и Китая, осуществляет поставки на 
всей территории Казахстана.

 Если говорить о представленных комплектующих, 
то в этом сегменте было много компаний из России, 
Китая и, конечно, из Казахстана.  

Так, стенд MAKMART (Россия, Москва, пред-
ставительство в г. Алматы, Казахстан) площадью 
80 кв. м был оформлен в модном индустриальном 
стиле: чёрные экспозиторы с белыми акцентными 
надписями и мебель с фасадами «под бетон». Откры-
тая свободная планировка с отдельно стоящей зоной 
ресепшн позволяла максимально эффективно ис-
пользовать выставочную площадь.

По итогам выставки стенд MAKMART награждён 
дипломом в номинации «За креативный подход к 
оформлению выставочной экспозиции».

«На стенде посетители увидели богатый ассорти-
мент мебельных ручек классического и современного 
дизайна, направляющие для ящиков INDIGO 2, крон-
штейны, ножки и опоры от CAMAR, механизмы и на-
полнение для кухонной мебели Inoxa и Kesseboehmer, 
обновлённую версию петель MAKMART, опоры для 
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столов российского производства, столешницы и 
мебельные фасады разных стилей, готовые комплек-
ты мебельных светильников, богатый ассортимент 
соединительных элементов и систем крепежа, кро-
мочных материалов и многое другое», — рассказали 
в компании.

По словам директора официального предста-
вительства MAKMART в Казахстане Максима Бой-
ченко, выставка прошла успешно: «За 4 дня работы 
экспозицию нашей компании посетило более 1000 
специалистов-мебельщиков не только из Алматы, но 
и Нур-Султана, Караганды и других крупных городов 
Казахстана, из соседних стран (Узбекистан, Таджи-
кистан, Кыргызстан), а также гости из России. Наш 
стенд привлёк внимание многих профессиональных 
игроков рынка, а также «частников» — конечных по-
требителей мебели, что также важно, ведь именно 
они формируют спрос на наш продукт».

Компания «Слорос» (Россия, г. Москва) уже 15 
лет является официальным дистрибьютором Titus в 
России — английского бренда с производством в Сло-
вении.

И с недавнего времени Слорос представляет Titus 
и в странах бывшего СНГ. 

«На данный момент наша компания достаточно хо-
рошо освоила российский рынок – мы сотрудничаем 
с большинством крупных производств. И чувствуем в 
себе силы и желание двигаться дальше.

Выставка в Казахстане стала для нас больше 
имиджевым мероприятием. Хотелось, в первую оче-
редь, заявить о себе на этом рынке и вообще про-
щупать его потенциал. Ну и, конечно же, найти новых 
клиентов.

На выставку мы привезли нашу самую популяр-
ную линейку продуктов Titus: стяжку, петли, системы 
демпфирования.

Признаюсь, у нас оказались немного завышенные 
ожидания от международной выставки. Посетителей 
по сравнению с Москвой и Краснодаром оказалось 
сильно меньше. И обнаружилась специфика рын-
ка: почти нет серийных, в нашем понимании, произ-
водств. Большинство работает под заказ. Для себя 
мы приняли решение наладить сотрудничество с од-
ним-двумя дилерами в этом регионе. Помогать им в 
продажах и информационно», — рассказывает Вита-
лий Дмитриев, руководитель отдела продаж.

Российский производитель лицевой фурнитуры 
компания «Алди» (Россия, г. Смоленск) на вы-
ставке в Алматы не первый год. Компания постоянно 
расширяет свои производственные возможности, и в 
этом году уже предложила мебельщикам Казахстана 
не только фурнитуру из пластмасс, но и ряд моделей 
мебельных ручек из металла, коллекции которых по-
стоянно пополняются. 

Группа Компаний «ТВК» (Россия, г. Санкт-
Петербург) вышла на выставку с продукцией подраз-
деления, которое занимается производством сталь-
ных систем для шкафов-купе «Константа».

«Уникальным предложением является наша рам-
ка, которая изготовлена специально под плиту 16 мм. 
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Мы — прямые конкуренты алюминию, поскольку, на-
пример, стоимость комплекта фурнитуры на трех-
дверный шкаф-купе шириной 2 метра составляет 
11680 тенге, что по цене значительно ниже алюми-
ния, — говорит Михаил Чернышов, заместитель 
генерального директора по развитию Группы 
Компаний «ТВК». — Предварительно наша компания 
выставкой в целом довольна. Мы нашли потенциаль-
ных клиентов, и также в ходе выставки были достиг-
нуты предварительные договоренности с крупными 
дистрибьюторами о поставках нашей продукции. 
Рынок Казахстана для нас новый, но нам он очень 
интересен. Пока сложно оценить, каковы будут пер-
спективы, но, думаю, что потенциал есть и довольно 
неплохой», — добавил Михаил.

На стенде фирмы «Базис-Центр» (Россия, г. Ко-
ломна) демонстрировались новые возможности си-
стемы БАЗИС 10, что привлекло внимание многих про-
изводителей и продавцов мебели.

Алексей Филяев, директор по продажам ком-
пания «Базис-центр»: 

«Большой интерес посетителей вызвала оригиналь-
ная разработка — модуль «Симулятор раскроя». Его 
возможности в реальном режиме времени демонстри-
ровались на стенде фирмы «ДСП-Центр». К планшету 
с ОС Windows были подключены принтер бирок и ска-
нер, установленные на форматно-раскройном станке. 

С помощью сканера оператор считывал информацию 
с бирки, размещенной на листе плитного материала. В 
модуле «Симулятор раскроя» автоматически открыва-
лась нужная карта раскроя, подготовленная конструк-
тором в модуле БАЗИС-Раскрой. Оператор станка по 
информации на экране планшета устанавливал упоры 
и производил распил. По мере готовности деталей или 
появлении обрезков на бирочном принтере автомати-
чески печатались этикетки-бирки, шаблоны которых 
заранее были разработаны в модуле БАЗИС-Бирка. 
Оператор наклеивал их на деталь или обрезок, после 
чего детали перемещалась на присадочный станок, а 
обрезки шли на склад. На присадочном станке также 
был установлен компьютер со сканером. Оператор ска-
нировал бирку на детали, и на экране монитора автома-
тически отображался ее чертеж, подготовленный кон-
структором в модуле БАЗИС-Мебельщик. Повышенное 
внимание к системе БАЗИС в очередной раз доказы-
вает лидирующие позиции фирмы «Базис-Центр» на 
рынке программного обеспечения для автоматизации 
проектирования, производства и продажи мебели. Ди-
намичное развитие системы позволяет мебельщикам 
использовать новейшие решения для построения эф-
фективного мебельного бизнеса».

«Компания «Найди» (Россия, г. Ижевск) являет-
ся практически постоянным участником выставки, и 
каждый раз показывает новые продукты как для по-
стоянных клиентов, так и для потенциальных, расши-
ряя свое присутствие в Республике Казахстан.

«На выставке в Казахстане мы участвовали не 
впервые, но каждый раз эта страна доставляет лишь 
приятные эмоции и ценные знакомства с потенци-
альными партнерами. На нашем стенде мы пред-
ставляли главные новинки этого года собственного 
производства компании «Найди»: высокие грядки и 
арки — новинки в разделе «Декоративный огород», 
сетчатую продукцию — раздел нашего производства, 
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в котором каждый год проводится обновление и до-
полнение к ассортименту; готовые комплекты систем 
хранения; алюминиевый профиль для различных си-
стем шкафов-купе, который был представлен на ком-
пактных стендах с образцами. Благодарим всех, кто 
посетил наш стенд. Было приятно познакомиться с 
новыми людьми и встретиться с клиентами, которые 
стали для нас друзьями», — делится с нами Дмитрий 
Козловский, генеральный директор ТК «Найди».

Компания «Hi-tech интерьер» (г. Алматы, Ка-
захстан) занимается изготовлением корпусной ме-
бели по индивидуальному заказу. Но на выставке 
компания выставлялась как официальный дистри-
бьютор CLEAF в Алматы. Здесь были уже представле-
ны последние новые декоры TSS-плит, которые мож-
но было увидеть впервые на Interzum 2019 в Кельне.

Крупная ассортиментная компания по продаже 
комплектующих для мебели «Art-Мебель 01» (Алма-
ты, Казахстан) представила продукцию турецкого 
производителя фурнитуры Samet, фасады собствен-
ного производства и комплектующие из Турции и Ки-
тая под собственным брендом Milat, который уже за-
служил доверие у мебельщиков. 

«Посетителей на выставке не так много, но они 
очень целевые — мебельщики, специально приехав-
шие из разных регионов Казахстана. Выставляться 
обязательно нужно: это встречи, общение и даль-
нейшая работа с потенциальными клиентами. Ры-

нок, конечно зависит от экономики, а экономика Ка-
захстана на сегодня находится в режиме стагнации, 
но перспективы у рынка, я думаю, хорошие, потому 
что люди настроены на позитив, и рынок будет раз-
виваться», — поделился руководитель компании 
Александр Федорович Накрайников. 

Выставка, действительно, в целом для многих 
была продуктивной. Для всех участников был отлич-
ный банкет в ресторане «Бахшисарай». А для гостей 
Казахстана участие в выставке наполнилось шикар-
ными видами гор, вкуснейшей местной кухней и тра-
диционным казахским гостеприимством.

Светлана Ширяева
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14 — 20 января
IMM COLOGNE — 2019
Кёльн, Германия
Международная выставка мебели
www.imm-cologne.com

22 — 27 января
I MOB — 2019. ISTANBUL FURNITURE FAIR
Турция, Стамбул
Международная выставка мебели
www.cnrimob.com

19 — 22 февраля
SIBBUILD — 2019 
Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Выставка строительных и отделочных материалов
www.sibbuild.com

12 — 14 марта
МЕБЕЛЬ. ИНТЕРЬЕР — 2019 
Минск, Белоруссия, ВУП «Экспофорум»
Международная выставка мебели и интерьера
www.expoforum.by

18 — 21 марта
CHINAINTERNATIONALFURNITUREFAIR 
(GUANGZHOU) PHASE 1 — 2019

GUANGZHOU CHINESE IMPORT & EXPORT 
COMMODITIES COMPLEX PAZHOU (GICEC)
Китай, Гуанчжоу
Международная торговая выставка мебели для дома
www.ciff.furniture

28 марта — 31 марта
CHINAINTERNATIONALFURNITUREFAIR 
(GUANGZHOU) PHASE 2 — 2019
Китай, Гуанчжоу, Guangzhou Chinese Import & Export 
Commodities Complex Pazhou (GICEC)
Международная мебельная выставка (готовая ме-
бель)
www.ciff.furniture

02 — 05 апреля
MOSBUILD — 2019
Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка строительных и отделоч-
ных материалов
www.worldbuild-moscow.ru

03 — 06 апреля 
UMIDS — 2019
Краснодар, ВКК «Экспоград Юг»
Международная выставка мебели, материалов, ком-
плектующих и оборудования для деревообрабатыва-
ющего и мебельного производства
www.umids.ru

09 — 14 апреля 
ISALONI — 2019
Италия, Милан, Fiera Milano
Международная выставка мебели, дизайна, освеще-
ния
www.salonemilano.it

17 — 20 апреля 
IZBUSHKA! СТРОИТЕЛЬСТВО. ДЕРЕВООБРАБОТ-
КА — 2019
Челябинск, ДС «Юность»
Выставка о коттеджном строительстве, мебели и 
деревообработке
www.uralbuild.com

18 — 21 апреля
ЗАГОРОДНЫЙ ДОМ — 2019
Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Выставка инженерного оборудования и материалов 
для строительства и обустройства коттеджа или за-
городного дома
www.sibhouseexpo.ru

19 — 23 апреля
УЮТНЫЙ ДОМ — 2019 
Белгород, ВК «Белэкспоцентр» 
Межрегиональная специализированная выставка
www.belexpocentr.ru

23 — 27 апреля
125-Я КАНТОНСКАЯ ЯРМАРКА (THE 125-TH CHINA 
IMPORT AND EXPORT FAIR 2019), 2-Я ФАЗА
Китай, Гуанчжоу (Guangzhou)
Мебель, декор и товары для дома
www.cftc.org.cn

24 — 26 апреля
MEBELEXPO UZBEKISTAN — 2017
Узбекистан, Ташкент, НВК «УзЭкспоцентр»
Международная выставка «Мебель и технологии про-
изводства»
www.mebelexpo.uz

30 мая — 01 июня
КРЫМ. МЕБЕЛЬ. ИНТЕРЬЕР — 2019
Крым, Симферополь, «Форум. Крымские выставки»
Специализированная выставка мебели, фурнитуры и 
комплектующих
www.expoforum.biz

21 — 24 мая
INTERZUM — 2019
Кельн, Koelnmesse
Ведущая международная выставка комплектующих 
для производства мебели и дизайна интерьера.
www.interzum.com

23 — 25 мая
ДАЛЬЭКСПОМЕБЕЛЬ. ФУРНИТУРА. ИНТЕРЬЕР — 
2019. ТЕХНОДРЕВ ДАЛЬНИЙ ВОСТОК — 2019
Хабаровск, Хабаровская международная ярмарка
Выставка мебели и комплектующих для ее производ-
ства
www.khabexpo.ru

ГРАФИК ВЫСТАВОК МЕБЕЛЬНОЙ
ПРОМЫШЛЕННОСТИ РОССИИ,
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12 — 15 июня
МЕБЕЛЬ И ИНТЕРЬЕР — 2019.
ЛЕС И ДЕРЕВООБРАБОТКА  — 2019
Алматы, Казахстан, ВЦ «Атакент»
Ведущие казахстанские проекты, посвященные 
мебельной и деревообрабатывающей промышлен-
ности.
www.mebelexpo.kz

03 — 06 сентября
ЭКСПОДРЕВ — 2019
Красноярск, МВДЦ «Сибирь», ВК «Красноярская 
ярмарка»
Деревообрабатывающая специализированная вы-
ставка
www.krasfair.ru

10 — 13 сентября 
СИБЛЕСОПОЛЬЗОВАНИЕ. ДЕРЕВООБРАБОТКА. 
МЕБЕЛЬ  — 2019
Иркутск, СибЭкспоЦентр
Международная выставка оборудования, техноло-
гий, материалов и продукции лесозаготовительной, 
деревообрабатывающей промышленности и дере-
вянного домостроения
www.sibexpo.ru

11 - 14 сентября
МЕБЕЛЬ — 2020
Минск, Футбольный манеж
Международная специализированная выставка-яр-
марка
www.belexpo.by

12 — 15 сентября
KAZINTERMEBEL — 2019
Астана, Казахстан, ВЦ «Корме»
Международная Выставка Мебели и Дизайна Инте-
рьера 
www.kazintermebel.kz

17 — 19 сентября
HEIMTEXTIL RUSSIA — 2019
Москва, МВЦ «Крокус Экспо»
Международная выставка домашнего текстиля и 
тканей для оформления интерьера
www.heimtextil-russia.ru

17 — 20 сентября
ЭКСПОМЕБЕЛЬ-УРАЛ 
И LESPROM-URAL PROFESSIONAL — 2019
Екатеринбург, МВЦ «Екатеринбург-Экспо»
Ведущая в Уральском регионе международная спе-
циализированная выставка мебели, оборудования, 
комплектующих и технологий для её производства.
www.expoural.com

18 — 20 сентября
МЕБЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ. ДЕРЕВООБРАБОТКА — 
2019 
Казань, ВЦ «Казанская ярмарка»
Межрегиональная специализированная выставка
www.intermebelexpo.ru

09 — 12 октября
SALONE DEL MOBILE. MILANO MOSCOW — 2019
Москва, «Крокус Экспо»
Международная выставка мебели, дизайна, освеще-
ния
www.isaloniworldwide.ru

10 — 12 октября  
МВМК — 2019
Ялта, Крым, Хрустальный зал отеля «Ялта-интурист»
Специализированная выставка мебели и дизайна
www.expocrimea.com

13 — 16 октября
INTERMOB — 2019
Турция, Стамбул
Международная выставка компонентов для мебели
www.intermobistanbul.com

15 — 18 октября  
SICAM — 2019
«Pordenone Fiere»
Италия, Порденоне
Международная специализированная выставка ком-
плектующих для производства мебели
www.exposicam.it

14 — 17 ноября
INTERIOROOM — 2019
Самара, ВК «Экспо-Волга»
Межрегиональная специализированная выставка  — 
главное событие в области архитектуры и дизайна 
Поволжья
www.expointerio.ru

14— 16 ноября
МЕБЕЛЬНЫЙ ВЕРНИСАЖ  — 2019
Сочи, Выставочный центр у Морпорта
Специализированная выставка 
www.sochi-expo.ru

18 — 22 ноября
МЕБЕЛЬ — 2019 
Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка
www.meb-expo.ru

03 — 06 декабря 
WOODEX — 2019
Москва, МВЦ «Крокус Экспо»
Международная выставка оборудования и техноло-
гий для деревообработки и производства мебели
www.woodexpo.ru

И ДЕРЕВООБРАБАТЫВАЮЩЕЙ
СНГ И МИРА НА 2019 Г.
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БЕСПЛАТНО 
— по предприятиям и частным лицам, занятым в про-

изводстве, поставках, оптовой и розничной торговле 
мебелью, комплектующими, сырьем и материалами в 
Новосибирске и городах Сибирского региона. Система 
специализированной доставки в городах: Омск, Томск, 
Бийск, Барнаул, Кемерово, Красноярск, Новокузнецк, 
Хабаровск,Владивосток, Тюмень,Челябинск, Екатерин-
бург, Иркутск.

— на ITE «Сибирская Ярмарка» и мебельных яр-
марках городов Сибири, Урала и Дальнего Востока;

— в Новосибирске журнал выкладывается для бес-
платного распространения более чем на 60 пред-
приятиях, специализирующихся на производстве и 
продаже фурнитуры, комплектующих, материалов и 
мебели.

Система специализированной доставки в г. 
Новосибирске: «БИС-Курьер» ул. Герцена, 12, 
тел.: (383) 217-69-67

Макеты подаются в файлах CorelDraw 9.0 (5.0-
13.0 — допускаются), Adobe Illustrator 5.0-11.0, *.EPS, 
*.AI, шрифты переведены в кривые (Convert to curves), 
разрешение импортированных изображений не ниже 
240 dpi для цвета (не ниже 240 dpi для ч/б), верхняя 
граница 400 dpi (редуцируйте — resample — при ее 
превышении). 

Для макетов в цвете — все импортированные изо-
бражения до импорта в файл Corel Draw должны иметь 
формат CMYK.

При подаче макетов в TIFF, PSD — формат CMYK, 
разрешение — для цветных макетов — 300 dpi, для 
черно-белых — 400 dpi (допускается не ниже 300 dpi). 
Для макетов в формате JPG устанавливайте мини-
мальную степень сжатия.

Вы можете отправить макет на наш e-mail или FTP-
сервер.

Последний срок подачи рекламы в номер — 
до 18:00  за 10 дней до дня выхода номера.

Цветные полосы
(обложка, вкладка) Черно-белые полосы

1-я полоса (обложка) — 82 000 руб. 1/1 — 12 500 руб.

2-я полоса (обложка) — 40 000 руб. 1/2 — 7 800 руб.

3-я полоса (обложка) — 29 500 руб. 1/4 — 4 500 руб.

4-я полоса (обложка) — 46 000 руб. 1/8 — 2 800 руб.

вкладка — 26 000 руб. 1/2 — 13 500 руб.
                                                1/4 — 8 500 руб.

Блок на колонтитуле — 2500 руб.

Адресный блок в справочнике — 500 руб.

эксклюзивный блок перед содержанием

— 1 полоса — 27 500 руб.

Логотип (в справочник) — 600 руб.

1 строка (при размещении в справочнике)
— позиция (80 знаков в строке) — 120 руб.

ТРЕБОВАНИЯ к размещению материалов и размеры рекламных модулей

ВАЖНО: в цветных макетах на расстоянии 8–10 мм 
от каждого края — не включать текст и существенные 
элементы изображения (под обрез уходит 5–3 мм).

Для справки:
В статьях (1 полоса) примерно 4500–5000 знаков 

без пробелов (2–10 абзацев);   5200–5800 (2–10 абза-
цев) знаков  с пробелами.

ЦВЕТ
(включено поле под обрез)
Обложка — 223*303
1/1 — 213*303 верт.
1/2 — 213*150 гориз.
1/2 — 303*105 верт.
1/4 — 105*150 верт.

ЧЕРНО-БЕЛЫЕ

1/1 — 213*303 верт.
1/2 — 187*126 гор.
1/2 — 260*91 верт.
1/4 — 91*126 верт.
1/8 — 88*61,6 гор.
1/9 — 187*29 гор.

По всем вопросам обращайтесь к менеджерам или в редакцию тел./факс (383) 352-35-05, e-mail: mebel@х1.ru
Тел. редактора (383) 21-44-333 (мобильный), e-mail: sveta@х1.ru

РАСПРОСТРАНЕНИЕ ИЗДАНИЯ

РАСЦЕНКИ на размещение рекламы в 2019 году
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ЗАЯВКА ДЛЯ ПОДПИСКИ НА ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ»

НАИМЕНОВАНИЕ ОРГАНИЗАЦИИ

АДРЕС ДЛЯ КУРЬЕРСКОЙ ДОСТАВКИ

РОД ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

ТЕЛЕФОН

ФАКС

ОТВЕТСТВЕННОЕ ЛИЦО

ПЕРИОД ПОДПИСКИ

Бланк необходимо выслать по факсу (383) 352-77-29 или на e-mail: mebel@x1.ru 

Стоимость одного экземпляра журнала 180 руб. (НДС вкл.)

В городах Омск, Томск, 
Бийск, Барнаул, Кемерово, 
Красноярск, Новокузнецк 
доставка журнала курьер-
ской службой осущест-
вляется бесплатно.

ЗДЕСЬ МОЖНО ПОЛУЧИТЬ ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ» БЕСПЛАТНО

Monticelli-sib 2-я Станционная, 46/Б 341-87-22

Monticelli-sib  Мира,54 335-12-03

Аристо Сибирь Владимировская, 11а, к. 2  363è78è15

УралПлит Петухова, 35/а 275-54-24

Бином, ООО Журинская, 80/1 223-85-77

Борисов, ИП 1-я Ельцовка, 1 225-19-59

Глобал, ГК Фабричная, 41/1 303-42-90

Глобал, ГК Ватутина, 99Р 230-20-25

Джокер Сибиряков-Гвардейцев, 56a 316-15-70

Кайзер Декор ул. Сибиряков-Гвардейцев, 56а 344-22-92

Командор Оловозаводская, 25 (территория 
ДОК) 22-77-961

Ламитекс Петухова, 69, к. 10 335-82-99

Макмарт ул. Немировича-Данченко, 130/1 314-79-99

Мастерсиб, ООО Большая, 278 364è44è93

Мастерсиб, ООО Паласса, 10 215-19-29

МДМ-Комплект Большая, 256-б 227-79-38

Мебельная 
фурнитура-Н С.-Гвардейцев, 49/6 357-24-64

Мир кухни Серебренниковская, 23 218-11-27

Модерн-купе Сибиряков-Гвардейцев, 49/2 353-52-13

МТФ Кривощековская, 15 363-98-16

Нафтали, ООО Даргомыжского, 8а, к. 60 363è18è58

Ноис Дуси Ковальчук, 1, к. 4 230-21-80

Первая фабрика 
фасадов, ООО Северный проезд, 7/2 328-00-79

Пласетас, ООО Мира, 54а, корп. 2. 328-38-51

Раумплюс Ватутина, 99, офис 101 352-39-57

Рауфф 2-я Станционная, 46Г 362-18-99

Сибирский партнер Ватутина, 38 352-87-30

Сибирь, МФ Бетонная, 6 353-05-05

СКМ Мебель Станционная, 30а, к.19 230-55-81

Т.Б.М.-Сибирь Б. Хмельницкого, 113 363-55-05

ТД «Томлес» 2-я Станционная, 44 362-20-62

Томские мебельные 
фасады Бетонная, 12 362-17-69

Торговый мир Сибиряков-Гвардейцев, 49/3, к. 6 291-87-65

Торгсиб, ООО Тайгинская, 3 272-22-25

Торгсиб, ООО Ударная, 27/2 353-25-08

Фортуна, ООО Мира, 54а, корп. 2. 344-97-06

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50

Кемерово (3842)

Monticelli-sib Баумана, 6 - 12 яч., 2 эт.
38-07-44, 

8-913-298-
43-33

Аристо Сибирь Абызова, 12а 49-65-95

Модерн-купе Володарского, 18 452-352

Мелькин Ю. Ф., ИП Угловая, 129 75-38-77

Центр мебельной 
фурнитуры Карболитовская, 1/1, 1 эт. 39-61-86

Барнаул (3852)

АрсеналПлит Петухова, 35/а 275-54-24

Комплекс-Барнаул Автотранспортная, 49/1 46-76-86

МДМ-Комплект Северо-Западная, 15 77-99-39

Стайлком, ООО Красный Текстильщик, 12 37-96-86

Центр мебельной 
фурнитуры Малахова, 177Е 504-150

Томск (3822)

Комплекс-Томск Пролетарская, 38В 900-699

Томлесдрев 2-ой поселок ЛПК, д. 111, стр. 16 723-071

Томские мебельные 
фасады пр-т Фрунзе, 119 «е» 545-150

Иркутск (3952)

Фурнитура Люкс Челябинская, д. 26, к. 5 50-33-77

Красноярск (391)

МакМарт Шахтеров, 61, стр. 3 234-70-20
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